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E’I\[ IS A MALADYPET
NEZEM

Babarczy Eszter

ABSZTRAKT

En is a Maladypét nézem

A Maladype szinhdz kéztéri rekldmkampdnydn keresztiil a sztdroknak a rekldmiparban haszndla-
tos szerepét hdldzati szempontbdl elemezve amellett érveliink, hogy a kampdny sordn a celebrity
endorsement és a sztdrformdcidju alhdlézatokra jellemzd informdciddramlds révén a Maladype sz-
tdrokat teremt, és a sztdrokon keresztiil maga is sztdrhelyzetbe kerul.

#sztdr tdmogatds, #rekldm, #hdldzati kommunikdcid.
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BEVEZETES

Aki 2014 6szén a fébb met-
rocsomopontokon jart — a En is a
Dedk téren, a Kalvin téren

és a Nyugati téren —, bizo- A
nyosan észrevette a feke- M A L A D Y P E T

te-fehér portrésorozatot,
az ,En is a Maladypét né-
zem” felirattal, amelyben
a ,Maladypét” szé okker-
szinnel, csupa nagybetdvel
és nagyjabol haromszoros
fontmérettel kiemelve szerepelt. A metroban elhaladdk szamara tehat
egy fekete-fehér portré és a ,Maladypét” szoveg volt leginkabb latha-
té. A kovetkezo, eggyel kisebb méretben irott széveg a poszteren egy
idd utan megfejthetd: ,én is a MALADYPET tamogatom”, és az abrazolt
személy neve ezzel azonos bet(imérettel keriilt feltintetésre. Ugyan-
akkor e személy identitasa csak még kozelebb (épve derlil ki — a név
mellett lathatd a személy leirasa, s a fontméret itt megfelezédik. Egy
tovabbi felirat is szerepel a plakaton, ez azonban lényegében olvas-
hatatlan: a MALADYPET felirat T-jének tetején a szinhaz honlapjanak
cimét lehet latni (www.maladype.hu).

A képeken Térdécsik Mari (meghatarozasa: ,a Nemzet Szinésze”),
Kepes Andras (.ird, médiaszemélyiség”), Kiraly Jualia (,a Nemzeti
Bank korabbi elndkhelyettese”), Csepeli Gyorgy (,szocialpszichold-
gus”), Pasztor Anna (,az Anna & the Barbies alapité-énekesndje”), Kiss
Tibi (,zenész, a Quimby frontembere”), Klein David (,hegymaszo”) és
Huszarik Kata (,szinészné”) szerepel. A személy identitasat vagy meg-
hatarozasat jelzd szavakat zargjelben és idézdjelben kézlom.

A fekete-fehér portré és az ,En is a Maladypét nézem” felirat 6sz-
szekotése olyan celebrity endorsement tipusi PR-kampany, amelynek
szakirodalma lassan kdnyvtarnyi. A szakirodalom azonban féként arra
a kérdésre keresi a valaszt, vajon a ,celebritds” emléke nem nyomja-e
el a tdmogatott termék nevét, s hogy milyen egyéb kockazatokat hor-
doz a hirességek bevonasa. A dilemmak a célkézénség kivalasztasatol
egészen a hiresség esetleges botlasaiig ivelnek. Az utébbi idok legje-
lentésebb botranya Lance Armstrong doppingligye, amelynek kovet-
keztében a tobbszérds Tour de France-gydzelmétsl megfosztott atle-

KEPES ANDRAS, ir6, médiaszemélyiség

nézem
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tat az egyik tamogatoja csalasért beperelte, s Armstrongot a birésag a
valahai tamogatdnak, egy idékdzben felszamolt sportszergyarté cég-
nek hétmillio dollar kartérités megfizetésére kotelezte.

A szinhaz és a ,celebritas” kapcsolata ugyancsak régi: a szinhazak
mar Sarah Bernhard koraban a szinészné nevével — és személyiségével
— hirdették eldadasaikat, és a tizenkilencedik szazad masodik felében,
majd a szazadfordulén Magyarorszagon is kialakult a szinészndk kéré
épild sztarkultusz. Ez a tipusu sztarkultusz minden celebritas-kutato
szerint kllénbézik a ,hiresség” jelenségétdl, amikor — Daniel Boorstin
1961-es szellemes definicidja szerint — a hiresség arrél hires, hogy hires.
A témegkommunikacio és a sztarcsinalas iparagai komoly fejlédésen
mentek keresztiil azdta, és ,az arrél hires, hogy hires” kiilénféle alosz-
talyait kalonboztethetjik meg médiumok szerint, s kialakul az egyes
médiumok — példaul Youtube vagy Twitter — altal teremtett sztar, mi-
kozben a hagyomanyos sztarok tovabbra is megtartjak szélesebb von-
zaskorlket (Turner 2013). Az Ujfajta halézati médiumok ugyanakkor
felhivjak a figyelmlnket arra is, hogy a sztar a szd szoros értelmében
halézati jelenség: nemcsak a halézati kommunikaciot tekinthetjik a
sztarsag Ujabb fejezetének, de a sztarok elemzésével kozelebb jutunk
a halézatok specialis funkcidihoz is: nem véletlen, hogy az egyik gyak-
ran idézett Ggynevezett kis-vilag példaban éppen egy (masodvonalbeli)
hollywoodi szinész, Kevin Bacon szerepel.

A jelen elemzésben halézatelméleti eszkdzokkel szeretném megkoze-
liteni a sztar jelenségét és ezen belil a Maladype kilonleges kampanyat.

A halézatelmélet megkilonboztet haldzat-formacidkat, alhaléza-
tokat, amelyeket a csomépontok egymashoz valé viszonya definial.
A sztar ebben a leiré elméletben az a csomdépont, amelynek sok kap-
csolata van. Ha megkilonboztetjlik a kapcsolatok irdnyat és erdsségét
is, akkor a sztarhelyzetre altalaban az jellemzé, hogy sok bejévé kap-
csolata van (sokan kapcsolédnak hozzad), és ezek a kapcsolati szalak
vagy viszonylag gyengék, vagy, ijesztébb esetben, erés kapcsolatokat
valtanak ki vagy helyettesitenek — példaul amikor a sztar mintegy csa-
ladtagként van jelen a néz6 életében.

A (sz6 koznapi, nem halézati értelmében vett) sztar jelensége
ugyanakkor nem pusztan sok kapcsolatot jelent, hanem a kapcsola-
tok egy bizonyos tipusat. Mérei Ferenc, a pszichometria hazai megho-
nositéja és tovabbfejlesztéje példaul a gyermekkozosségek mérésére
kidolgozott elméletben megklilonbdztet Ugynevezett ,jelentds” sze-
repléket, akikhez a kozdsség tagjai tobb funkciot és értékelést tarsi-
tanak, akar pozitiv, akar negativ értelemben. (Mérei 1989) Ezek utan
definidlhatjuk a sztart Ggy, mint kdzponti formacidt, amely normativ
értelemben is sok kapcsolat — értékelés — hordozdja.

A sztar-formacio a halézatok elméletében egyszerre jelzi egy ha-
l6zat sérilékeny pontjat (ezt inkdbb hubnak szoktuk nevezni), az in-
formacid eloszlasanak egyenldtlenségét (a centralis forrason atmend
informacio tobb végponthoz jut el — Ggyszintén hub vagy kiemelt cso-
mopont az elnevezése) és azt a tényt, hogy bizonyos kdzdsségeket a
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sztar-alakzat hoz létre. A valds életben a sériilékenységre példa egy
kozponti szerver, az informacios egyenldtlenségre egy komolyabb té-
vécsatorna hiraddja, a kézdosségre pedig a fanklub, amelynek tagjait
egy kézponti sztarhoz fiz6d6 rajongasuk definialja (és ezzel természe-
tesen egy informacid-eloszlasi egyenlétlenség is létrejon).

A sztarok tehat kozésségeket (kozonségeket) is definialnak, és
tobbféle ég van, ahol egy sztar ragyoghat (Jenkins 2008). A Maladype
kampanyanak sajatossagat az adja, hogy egyszerre jatszik a kozonség/
kozosség kijelolésével kiilonbozé ,egeken”, mikdzben fel is hasznalja a
sztarszerep relativva valasat.

A KAMPANY

A Maladype szinhaz, sajat jellemzésiik szerint ,Ugynevezett figgetlen
szinhaz, amelynek tarsulata kizarélag palyazati forrasokbdl tartja fenn
magat.”

Balazs Zoltan szinész-rendez6 vezetésével 15 éve miikadik, €s mint
Olah Zsolt, a sajtokapcsolatokért felelés munkatars elmondta nekem,
ez volt az elsé nagyobb kampanyuk. Olah érdeklddésemre — egy nekem
irott levélben — a kévetkezéképpen foglalja ssze a kampany fé moti-
vumait, céljait és sikereit:

.2 2008 ota tartd gazdasagi valsag a Maladypében 2013 nyarara
éreztette leginkabb hatasat. Ha akkor nem talalunk valamilyen kreativ
finanszirozasi alternativat, fel kell kellett volna fliggeszteni miikddés(in-
ket. Szazan szazzal egyért - CSR projektink célja, hogy szaz budapesti,
vidéki, klfoldi, kis- és kozépvallalat, illetve multicég egyenként egy al-
talunk iranyadoként megfogalmazott 100,000,- Ft-os adomannyal, vagy
egy altaluk felvallalhaté 6sszeggel tamogassa szinhazunkat. A kézvet-
len ,életveszélyt” siker(ilt elharitanunk, jelenleg 56, féként magantamo-
gatdnk vesz részt a projektben, amely tovabb folytatodik, nem zarult le.

Az érkezett tamogatasok okan sikerdlt béviteni a Maladype szelle-
mi és gazdasagi partoloi korét, igy amikor felmeriilt annak a lehetdsége,
hogy fliggetlen szinhazként a sajat szférankon beldl egyedalallde mo-
don felépitsiink egy atfogd kommunikaciés kampanyt, tébben alltak
- nagyrészt bartertamogatasi felajanlasokkal - a Maladype mellé.

A kampany 2014 marciusaban indult BTL marketingkommunikaci-
6s fellleteinken (tdamogatdi interjuk), oktoéberben ATL marketing-pla-
katkampéanyunkkal folytatodott, jelenleg (januarban) ismét lathatdak
vagyunk a Dedk téri metréban és ezt természetesen tovabbi, mas feli-
leteken torténé megjelenések kévetik majd.

Az alabbi terlileteken egyértelmien pozitiv hatast mériink:

- nagyobb az érdeklddés a szinhaz irant a szinhazszeret6 kézénseég feldl,
Uj kozonségrétegek jelennek meg az eléadasokon

- novekedik a rendszeresen visszajard kozénségbazisunk programjain-
kon és el6adasainkon

- nagyobb az érdeklddés a szinhazunk irdnt a sajtoban/médiaban (kilén
megemliteném a szaksajton kivili megjelenéseket)
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- facebook, honlap, youtube-latogatottsag, letdltések, like-ok szama-
nak névekedése
- élénkebb tamogatdi érdeklddés. (...)

2014 marciusatél ,Ok is a Maladypét nézik” cim(i interjlisoroza-
tunk keretein belil mutattuk be k6zénséglinknek a szinhazunk irant
elkotelezett, mindennapi miikodésiinket és projektjeinket nagylelki
felajanlasaikkal segit, tarsulatunk életében aktiv szerepet is vallald
tamogatadinkat. Nélkiliik nem johetett volna létre az ,Enis a Maladypét
nézem” plakatkampany. (...)

Az oktober 1. és 31. kozott zajlo brand kampanyban — a kézvet-
len ajanlas és személyesség jegyében — olyan, a Maladype szellemi
partoloi kéréhez tartozd értékemberek vallaltak a megjelenést, mint
Tordcsik Mari, a Nemzet Szinésze, Kepes Andras, ird, médiaszemélyi-
ség, Csepeli Gydrgy, szocialpszichologus, Pasztor Anna, az Anna & the
Barbies alapitd-énekesndje, Kiss Tibi, zenész, a Quimby frontembere,
Klein David, hegymaszd és Huszarik Kata, szinésznd.”

Az altalam ,sztarnak” titulalt személyek (reprezentaciok) tehat a
Maladype nyelvén ,értékemberek”, akik egyben partoléi is a szinhaz-
nak. E definicié tobb szempontbdl is érdekes. Egyfelél mutatja, hogy
a Maladype huzddozik a ,sztar” sz6 hasznalatatol, és a nyelvdjitasig
is elmegy, hogy ezt hangstlyozza. Masfelél a leirds ,tamogatdoként” is
jellemzi 6ket — ebben az esetben a halézatilag kdzponti hely maga a
Maladype szinhaz (amelyet tdmogatnak).

Ha halozatkutaté szemmel nézzik, és csak a kampany azon felszi-
nével foglalkozunk, amelyet az atlagos metrojaré megtekinthetett, azt
mondhatjuk, hogy az ,értékemberek” Ggy jelennek meg, hogy kéztiik
az 6sszekotd pontot a Maladype adja — ezt biztositja mar a plakat gra-
fikdja is —, identitasuk masodlagos helyet foglal el és a fontméretnek
kdszénhetéen a ,tdmogatas” szoval kerll egy szintre.

Bar megbizhaté empirikus adataim nincsenek, egy korabbi kuta-
tdsom és a szakirodalom alapjan feltehetd, hogy a .képernyds” arcok
érvendenek nagyobb ismertségnek, igy az ismertség (informacids ha-
l6zatméret) alapjan Torécsik Mari allhat az elsd helyen, hozza kozel
azonos ismertséggel rendelkezhet Kepes Andras, egy-egy szubkulti-
ranak tobbé vagy kevésbé ,jelentds” figurdja Kiss Tibi és Pasztor Anna.
Huszarik Kata — akinek szerepléséért a Maladype kilondsen halas —
a kevésbé sztarszerl szinészndk kozll hirtelen pattant sokak egére,
amikor a Baratok kozt ciml szappanoperaban szerepet kapott. Klein
David és Kiraly Jalia a speciélis érdeklédésiek kdrében, de hiradokbaol
is ismert — a legmeglepdbb talan Csepeli Gyorgy, aki ritkabban ,képer-
ny6s”, igy az ismertsége is joval alacsonyabb lehet.

A Maladype nem tudatosan torekedett arra, hogy ilyen sokféle eget,
sokféle kozonség-halmazt definialjon, valasztasuk elsésorban annak
alapjan sziletett, kik a szinhaz tamogatdi és kik vallaljak a plakaton
valo szereplést. De akar volt ,halézati” tudatossag a valasztas mogott,
akar nem, a Maladype egy sajatos helyzetet hozott létre, amelyben
halézati és kulturalis értelemben vett sztarokat kot 6ssze egy halozati
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és kulturalis (brand) értelemben vett csomépont, amelynek ismertsége
ugyan csekély, de 6sszekotd pozicidja folytan felértékeldodik.

A halézatelméletben hidnak nevezik azokat a formaciokat, ahol két
nagyobb alhalozat kozott egy-két kapcsolat teremt csak atjarast. A hi-
dak (vagy mas szerzdk széhasznélata szerint a strukturalis szakadékok
(Burt 2009)) kiemelt szerepet kapnak az informacio-egyenldtlenség-
ben. A hid képes elszigetelni is, nem pusztan dsszekotni a vele kapcso-
latban all¢ alhalmazokat. Egy hidszerepli csomoépont elvesztése tehat
a vilag fragmentalédasahoz, a jelentések széteséséhez vezet. Lehet a
hid latszolag jelentéktelen, kevés kapcsolattal, kis ismertséggel ren-
delkez6 csomdpont, de léte vagy nem |éte az egész halézat struktura-
jat atalakitja (Burt 2005).

Olah Zsolt mar idézett értékelése szerint az érdeklddés jelentdsen
megnott a Maladype irant. Mivel a plakaton nem szerepel, hogy szin-
hazrél van szd, a megndtt érdeklédés ennek a hid-szerep(i csomépont-
nak jar, amely — mint a kampany tervezéi joggal remélhették — egy
guglizas utan fedi fel mibenlétét is.

A szinhaz honlapjan azutan megtalaljuk a kampany leirasat is, ahol
a megjelenitett személyiségek az ,értékemberek” és a ,tamogatok”
halmazanak metszetét adjak. A szinhaz ezutan felkinalja a latogatonak
(vagy a vallalati PR-nak), hogy valjon maga is e halézat részévé azaltal,
hogy tamogatja a Maladypét.

Roviden dsszefoglalva: a Maladype-kampany nem annyira termé-
ket, mint inkabb egy halézati és kulturalis értelemben vett hid-szere-
pet kinal fel, illetve promotal.

Logikus tehat, hogy a kampany a kdvetkezd lépésben (a guglizas
vagy a honlap felkeresése utan) kiterjed a tarsas médiara is:

.Plakdtkampanyunkhoz kapcsolddva kézés jatékra invitalunk Bennete-

ket:

Ha Te is a Maladypét nézed,

Ha tervezed, hogy Te is a Maladypét fogod nézni,

Ha ismerdsen cseng, de még nem tudod, mi az a Maladype,

Ha szeretnéd tudni, masok mit tartanak izgalmasnak a Maladypében,
akkor csatlakozz és jatssz vellnk!

Mit kell ehhez tenned?

1.,.EnisaMaladypét nézem” cimmel tolts fel egy képet az izendfaladra
Facebookon és taggeld be rajta a Maladype Szinhazat!

Ezen szerepelhet barmi, ami 6sszekot Téged és a Maladypét: egy kdzds
foto a tarsulattal, egy szinhazjegy, egy eléadasunkhoz kothetd kellék,
a kedvenc maladypés eléadasfotdd; vagy ha nem jartal még nalunk,
gyere el és készits egy képet eldéadas utan magadrél a szinészekkel a
Bazis tereiben, de akar a varosban talalhaté plakatjainkkal is megord-
kitheted magad. Légy kreativ!

2. ird oda a képhez a neved és hogy mivel foglalkozol!”
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A MAGYAR EGEK

Magyarorszagon a kultlra teriletén két mindent atalakito folyamat is
lejatszodott a rendszervaltas utan. Az egyik folyamat soran a kultdra
elveszitette kiemelt jelentéségét és finanszirozasanak nagy részét s, a
masik folyamat soran pedig fragmentalddott.

A kadari konszolidacio évei alatt a kulturalis intézmények és sze-
meélyiségek a kulttran kivil is igazodasi pontot jelentettek — lehetett
valaki ,hires ir6” azok szemében is, akik miveit nem olvastak, vagy
Jhires rendez6” annak ellenére, hogy filmjeit viszonylag kevesen tudtak
befogadni. Ebben a jelenségben — ahogy a sztarsag mas teriletein is —
anyilvanossag volumene volt a donté, nem a minésége vagy specifikus
csatorndja. Ha valakivel a N6k Lapja interjat kozolt, ugyanugy ,sztar-
nak” mingsilt, mint manapsag a bulvarsajtoban szerepeltett sztarok,
marpedig a N6k Lapja adott ra, hogy ,értékes” tartalmat kdzvetitsen.
Aviszonylag csekély szamu média-csatorna nemcsak a cenzura helyze-
tét segitette, de megakadalyozta a fragmentalddast is, igy a sztarsag
sokkal kevésbé volt médiaspecifikus, egy csatornahoz vagy miifajhoz
kotddo. A ,régi szép idok” iranti nosztalgia a magyar kulturalis kdzeg-
ben nem pusztan a finanszirozas elapadasanak szél, hanem annak is,
hogy egyes kulturalis orgdnumok valéban orszdgos vagy nemzeti jelen-
téségliek voltak, s a kiemelt szerep azt is jelentette, hogy a kultura-
lis szerepldk is sztar-helyzetbe keriilhettek (Jenei Agnes 2008). Hogy
mennyiben volt ez a sztarsag valésagos, mennyiben csak latszélagos
(amennyiben a sztar nem érte el ugyan a teljes nemzet kézénségét, de
nem is torpllt el mas, bulvarosabb sztarok mellett), itt nem vizsgalom.
Pusztan a kalonbségre szeretném felhivni a figyelmet a régebb ota
m(ikodd kulturdlis intézmények és az Gjabb, a rendszervaltas utan lét-
rejott mlvészeti szerepldk stratégiaja kozott. A Magvetd kiado ,Csak
az ember olvas” kampéanyaiban példaul konkrét mlivek szerepelnek a
kiadd szlogenje alatt — és ez jellemz6 mas kényvpiaci szereplék miiko-
désére is —, mig a kdszinhazak inkabb eldadasokat probalnak eladni, s
ennek soran részben alkalmazni kezdték a korabbi szinhazi sztarkultu-
ra elemeit. Tordcsik Mari ennyiben ugyantgy ,nagyasszonya” a magyar
kultdranak, mint Jaszai Mari volt a maga idejében.

A Maladype kampanyaban azonban Térécsik Mari egészen mas sze-
repet kap. Bar egyes Maladype-eléadasokban 6 is fellépett, a szinhaz
kommunikaciéjaban mas a funkcigja: egy tdmogatd mas tamogatdk
mellett. Ahogy korabban irtam, e tdmogatdk sajatos sztarszerepben
vannak, s koztlik a Maladype a hid szerepét jatssza el, amelyet aztan a
kampany a k6zosségi szolgaltatasba is at tud emelni.

A tamogatok, vagy ,értékemberek” azonban mas szempontbdl is
sajatos halmazt alkotnak: bar a kaltéri kampanyban a szé nem jelenik
meg, az ,értékesség” alapjan vald kivalasztas a hagyomanyos kultura-
lis nyelvezetre is épit: az ,értékes” kultura a Kadar-kor egyik kulturalis
toposza volt. A mai, fragmentalédott és értékrelativ kozegben azon-
ban az ,értékesség” nem magatdl értetddd, nem abszolit tulajdonsag,
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hanem befogaddi kézdsségenként, életstilus-rétegenként valtozik.
Még Tordcsik Mari — és képmasa — is ismeretlen lehet a fiatalok, illetve
az alacsony iskolai végzettségliek kérében (bar ismét csak sejtésekre,
nem kemény adatokra tamaszkodhatom). Kepes Andras nem feltét-
lendl ismert a fiatalok kézott, ugyanakkor az ,értékes” kultlra egyes
definicidiba sem fér bele, ahogy altalaban a televizié sem (a ,média-
személyiség” egyébként a sztar-definiciok érdekes visszhangja). Kiraly
Julia nevét esetleg ismerik a belpolitikaban tajékozadok, de valdszind,
hogy a képmasa dnmagaban nem felismerhetd — Klein David arcanak
felismerhetgségét nem tudom megitélni, de feltételezem, hogy ugyan-
csak specialis célkozonség korében ismert.

A szereplék eltérd ismertsége azonban véleményem szerint nem je-
lenti, hogy a Maladype egyszer(ien azzal dolgozott, ami elérhet6 volt
szamukra, és igy a kampany lehetett volna ,nagyszabastbb” is, ha csak
ismert arcokat mozgoésit.

Eppen ellenkezdleg gondolom: a kisebb, egymast at sem fedd
kozonségfragmentek elérése a lehetd legjobb megoldas, amikor egy
viszonylag kicsi szinhaz keresi kdzénségét és tamogatdit. Az arcok
egy részének felismerhetetlensége s masok orszagos ismertsége azt
sugallja - azon tal, hogy kapcsot jelent kdztlk az, hogy a Maladype
tdmogatai (és a Maladypének sokféle tamogatdja van) -, hogy az egyes
kozonségek/kozosségek er6sebb motivalo erejére is épit. Torécsik Mari
atfogo brand, de ezért — mint a celebrity endorsement irodalma sugall-
ja — bizonyos értelemben kevésbé mindsiti a terméket, mint egy-egy
kis kult@ranak a sztarjai. Egy tarsadalomtudomannyal foglalkozé ta-
nart vagy kutatot példaul éppen Csepeli Gydrgy szerepeltetése ragad
meg, mivel egy sziik, de intenziv vilag képviseléje, amint a maga mod-
jan az Kiraly Julia és Klein David is.

Osszefoglalva: a Maladype — a magyar kulturélis intézmények ko-
rében, s kilonésen a kis fliggetlen szinhazak kozott — szokatlan kam-
panyaban a halézat szemei egymast sztaroljak, mintegy rekurziv mé-
don névelve mind a szereplék, mind az 6ket 6sszekotd hid, a Maladype
vonzasat. Bar utélag boélcsnek lenni kénnyd, a kampany sikerességét
egyaltalan nem taldlom meglepének, mint ahogy azt sem, hogy mind a
kozonség kivancsisagat felkeltették, akik szamara ,sztar” a tamogato
Lertéekemberek” barmelyike, mind a tamogatokét, akik a Maladype hid-
szerepét értékelik, amely szintén a sztarsag egyik formaja.

ESZTER BABARCZY: I WATCH MALADYPE TOO

- abstract -

The paper examines a campaign of Maladype, an independent theater company.
We argue that Maladype used the celebrity endorsement type adverts to define
a series of star-type sub-networks where the theater acts as a bridge between
individual sub-networks -- and therefore ends up in a star position.

#celebrity endorsement, #advertising, #networked communication.



220_esszék_En is a Maladypét nézem

IRODALOM

Burt, Ronald S. (2005). Brokerage and Closure: An Introduction to Social Capital.
Ozxford University Press.

Jenei Agnes (2008). , A sztdr vdltozd fogalma”, a Médiakutatd-kerekasztal leirt szévege,
Médiakutato 2008. tavasz (http://www.mediakutato.hu/cikk/2008_01_tavasz/01_a_sztar_val-
tozo_fogalma; letoltve 2015 februdr 22-én).

Jenkins, Richard (2004). Social Identity. Routledge. 3. kiadds.

Meérei Ferenc (1989). Tdrs és csoport. Tanulmdnyok a genetikus szocidlpszicholdgia kérébdl.
Akadémiai, Budapest.

Turner, Graeme (2013). Understanding Celebrity. Sage. 2. kiadds

SZTARDASZT

_11/01-02_

DISEGNO






	00_cimlap
	00_Imp+tart
	12_Maladype

