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KEPBEN LENNI

CELEBRITAS ES A FOTOGRAFIA

Pfisztner Gabor

ABSZTRAKT

A fotogrdfia és a celebek kapcsolata olyan evidencidnak tinik, amely ldtszdlag nem is igényli a k6-
zelebbi vizsgdldddst. A téma nem illeszkedik a fotogrdfidrdl folytatott uralkods pdrbeszédbe, dlta-
ldban inkdbb a celeb-jelenség feldl kézelitve meriilnek f6l olyan észrevételek, amelyek mégis érintik
a fényképezés ezen vonatkozdsait. Ebben az esszében ezért elsésorban a fotogrdfia problematikdja
feldl kozelitve vizsgdlom ezt a viszonyt, ramutatva, miért nélkilozhetetlen a fénykép, miképp segiti
el6 az irdnyitott jelentésaddst, mikézben ldtszdlag tdg teret hagy az értelmezésnek, tovdbbd miként
haszndljdk a fényképet a nyomtatott és elektronikus sajtdban a celebritdsokrdl folytatott hatékony
kommunikdcio érdekében. Kiilon kitérek arra, hogy a ,,mifaji” keretek megtartdsa, de a kiilonbézd
HJotogrdfiai miifajok” szdndékolt egymdsra csusztatdsa hogyan vdlik hatékony eszkizzé a kilonbszd
képzettdrsitdsok erdsitésében. Ramutatok egy keveésbé kdzismert szempontra is; a celebritds ugyanis
nem csak , dldozatként”, a ,média jdtékszereként” szerepelhet ebben a viszonyrendszerben, de haté-
konyan fordithatja a maga elényére ezt a helyzetet, amennyiben tudatosan haszndlja a fényképet,
valamint kézvetett modon a sajtot.

#celebritds, #fotogrdfia, #celebfotd, #sztdrfotd, #lesifotd, #paparazzi, #magazin fotd, #portréfotd,
#dnreprezentdcid
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...bizony ilyen volt, még az anyajegy is ldtszik az arcan...
Marcel Proust!

...a divat sosem volt mds, mint a tarka hulla parddidja, a haldl
provokdldsa a nével; a betanult éles kacajok kozt kesertien és siri
hangon folytatott pdrbeszéd az enyészettel.

Walter Benjamin?

fgy néz ki a filmdiva. [...] Aki nagyiton keresztiil nézné,
felismerné a rasztert, pontocskdk millidit [...].
Siegfried Kracauer®

L

A fotografia és a celebritasok, sztarok kapcsolata olyan evidencianak
tinik, hogy agy érezhetd, erré6l mar nem lehet Gjat mondani, ez a vi-
szonyrendszer minden aspektusaban ismert. Joggal gondolhatja igy
barki, hisz nap mint nap taldlkozhat a jol ismert vagy egyelére még
kevésbé ,bejaratott” arcokkal (testekkel, hatsokkal, labakkal stb.).
Ott lathatdok a pletykalapok oldalain, a kisebb-nagyobb szines maga-
zinokban (és persze ezek elektronikus valtozataiban), de megjelennek a
legkiilonfélébb periodikakban és kisnyomtatvanyokban is. Ok néznek le
rank az driasplakatokrol vagy még azokénal is nagyobb formatumu fe-
liletekrol (egyéb reklamhordozokrél most nem is beszélve). Azért sem
lehet meglepd a fenti feltételezés, mert maga a jelenség is jelentés
részben a fotografianak készonheti a létét.

Eleinte csak hirességek voltak, akik ismertségiiket jo vagy rossz
tetteik elészor széban terjesztett, majd késdébb irdsban fennmaradt
mesékben és mondakban valé elbeszélésének kdszonhették. Oket ko-
vették a sztarok, majd a celebek, akiknek a felbukkanasat nem lehet
elvalasztani a technikai médiumok megjelenésétél. Mig az, akit sztar-
ként ismeriink, elsésorban a filmnek és a képes sajtonak kdszonheti lé-
tét, a celebritds ,intézményét” a televizio, a képes sajtd, végil pedig
ezekhez kapcsolddva, az internet tette lehetdvé.

A fénykép el6szor a 19. szazad kozepén kapott szerepet abban,
hogy .fontos embereket” valamiként reprezentalva tegyen széles kor-

! Proust 2001, 208.
% Benjamin 1982, 111 .

3 Kracauer 1997, 137,
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ben ismertté. A mult szazad hdszas éveinek masodik felében pedig,
amikor a nagy filmgyarak egyre tudatosabban kezdték megtervezni az
altaluk alkalmazott szinészek imazsat, és egyre inkabb jol meghata-
rozhaté ,markaként” kezdték felépiteni azt a személyt (inkabb szere-
pet), akiként (amiként) értékesiteni kivantak, akkor a fényképnek - a
képes sajtd révén — ismét meghatarozo szerep jutott a folyamatban. A
megjelentetett cikkek, beszamoldk, interjuk ugy valhattak igazan ha-
tékonnya, ha a szdveget képek is kisérték, amelyek megjelenitették és
konkretizaltak azt, ami egyébként csak pontatlanul kdrvonalazddha-
tott az olvaséban. Az 1960-as évekt6l a sztarok mellett egyre inkabb
feltlintek a celebritasok is (vagy maguk is azza valtak), mely utdbbi-
ak csaknem teljesen hattérbe szoritottak az elébbieket, és akik koral
egész kultura” alakult ki a kdvetkezd évtizedtél. Az 6 jelenlétliket a
televizios megjelenések futd pillanataira épitve, a fényképek tették
mindennapiva és persze latszolag kdzvetlenné.

A fénykép szerepe és jelentésége ebben a folyamatban nyilvanva-
6 még azoknak is, akik szamara a teljes miikodési mechanizmus nem
pontosan atlathatd. Ezért kevésbé érzékelhetd, hogy a fotografia min-
dig csak része, nem pedig 6nallé szerepldje volt egy dsszetett folya-
matnak. Csupan fényképek hasznalataval ez a folyamat kevésbé lett
volna hatékony. A foto jelenléte viszont sokkal intenzivebb volt, mint
a szovegeké, és ez a jelenlét tartésabbnak is bizonyult. Mindemellett
nem kotédott sosem szigortan egyetlen médiumhoz, Gjabb és Gjabb
maddon tlinhetett fel. Az altala bemutatott figura pedig nagy valtoza-
tossaghan mutatkozhatott meg, latszolag valtozé szerepekben, mi-
kozben mégis mindig ugyanaz ismétlédott.

Az internet megjelenése és az altala kinalt interaktivitds rea-
lis lehet6sége nem valtoztatta meg azt, ahogyan a nyomtatott sajtd
instrumentalizalta a fotografiat, viszont merében (j felhasznalasi és
kozvetitési modok és platformok jelentek meg altala. Ebbél kovetkez-
tek az Uj esztétikai szempontok, képi konstrukciok, tovabba a repre-
zentacié és onreprezentacio Uj formai, amelyek szintén jelentds szere-
pet kaptak a celebritas képi megjelenitésében. Ezek az (j tendencidk
egyuttal fokozatosan elmossak a fényképezdgép eldtt és mogott allo
kozotti kilonbséget. A két személy eggyé valik, onmagat helyezi mind-
két pozicioba. Egykor ez a kilénbség evidencia volt, bar a kamera mo-
gott allék maguk is egyre-masra a jol ismert személy, majd a celebritas
kategoridjaba sorolédhattak a masik oldalon alléknak kdszénhetden.
Amikor a fényképezés és a celebritas viszonyardl beszéllink, ez a vo-
natkozas talan nem annyira nyilvanvalo, pedig nem (j jelenségrél van
sz0. Mar a legkorabbi fotografusok is sitkérezhettek az ,elismerés” fé-
nyében, mint Gaspar Felix Tournachon, azaz Nadar (nem véletlen, hogy
perre ment Adrian nev( testvérével a brandként mikédd név haszna-
latanak jogaért), de ugyandgy lnnepelték Adolf Baron de Meyert vagy
néhany évvel késébb Edward Steichent, és nem feledkezhetlink meg
Munkécsi Martonrél sem.
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II.

Barmennyire is nyilvanvalénak tiinik, hogy miként képes a fénykép
hatékonyan kézvetiteni egy képzetet, mégis érdemes megvizsgalni,
hogyan lehet sikeres a fotografia a ,sztarcsinalas” folyamataban, il-
letve mi is az a feladat, amit rabiznak a fotografiara (a fotografusra, a
fényképre, a szerkesztére). A fénykép eredetét tekintve elvalasztha-
tatlanul 6sszekapcsolédik a camera obscuraval, amely a 17. szazadban
a latas modellezésére szolgalt. Athanasius Kircher camera obscurat
abrazolo rajza szemléletesen mutatta meg a korszak elképzelését az
igaz tudas megszerzésének madjarol. A képzet, barmennyire is meg-
valtozott a kovetkezé szdzadban a latasrdl valo gondolkodas, hozza-
tapadt az eszk6zhdz, amelyet id6kozben inkabb szérakozasra, jatékra
hasznaltak (toébbek kézott rajzsegédeszkdznek), és mar nem volt a kor
episztéméjének modellje. A fényképezési eljardsok megjelenésekor a
legtobb méltatd — Frangois Aragdtol Alexander von Humboldtig — ki-
emelte az ,eredeti” preciz visszaadasanak addig nem tapasztalt lehe-
téségét. Ez az elképzelés azota is — minden mas felvetés és érvelés
ellenére — makacsul tartja magat. igy azonosnak (identikusnak, azaz
nem megkilonbdztethetdnek, és nem pedig analégnak, azaz valami-
lyen kritériumok szerint hasonldnak) tekintik a fényképen lathatét az-
zal, amit a kamera rogzit a fényérzékeny fellletre. Ennek a viszonynak
a magyarazatara, értelmezésére szamtalan fogalmat vettek igénybe,
de az index és a denotacio az a kettd, amelyek fogalmilag (képileg) a
leghatékonyabban megragadték a jelenséget, amelyet absztrakt mé-
don bar, mégis leginkabb az optika (fizika) eszkdzkészletével lehet le-
irni és bizonyitani. Ez a természettudomanyos magyarazat azonban a
tarsadalomtudomanyi megkézelitésekben, leirasokban irrelevans. Az
atlagos képfogyasztd szamara az Arago és Humboldt altal felvetett
szempont éppen elég bizonyiték a kép genealdgidjat illetéen.

Az index a nyelvfilozofiabaol kerilt a fényképezésrél szolo beszéd-
maddba. A Charles Sanders Peirce altal bevezetett fogalmat példaul
Rosalind Krauss hasznalta a fénykép kapcsan, kiemelve a targy és képe
kozotti, meghatarozo jelentdségi fizikai kapcsolatot. A fénykép egy-
fajta ikon (vizualis hasonlésag), allitja Krauss, amelynek mégis vannak
hatarozott indexikus vonasai. A fénykép kapcsan azonban elsésorban
ismeretelméleti szempontbol veszik igénybe ezt a terminus technicust,
és Peirce eredeti meghatarozasabél kiindulva, de azon tuillépve azt al-
litjak vele, hogy az, amire a megismerés iranyul, nem a fényképen meg-
jelend, hanem maga a megjelenitett, amire a fellileten lathaté mutat,
azaz, ami a referencidja (vo. példaul a fényképezés jelentéségét a bilin-
tgyi helyszinelésben).

A denotacidt — mint nyelvészeti szakkifejezést — Roland Barthes
olyan jelentésként hatarozta meg, amely valamiképp egyértelmi kap-
csolatban van azzal, amire utal/mutat vagy vonatkozik. Azaz bizonyos
értelemben ,sz6 szerinti (konkrét) Gizenetként” tételezte. A fénykép
Barthes szerint, ebbdl kiindulva és csak bizonyos megszoritasokkal,
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analog természete okan, bizonyos aspektusbél kéd nélkali, azaz konk-
rét és egyértelmi. Az 1957-ben kiadott (magyarra csak részben lefor-
ditott) Mythologies masodik részében, a Le mythe, aujourd’hui-ben
irja Barthes, hogy a fénykép esetében a denotécio a kép, targy vagy
mondat nyilvanvald szdszerintiségérél, egyfajta kozvetlen referencialis
viszonyrol szol. Ez a szemiolégiai terminus ugyanakkor egyes elméle-
tekben, sokkal tagabban értelmezve, a nyelv és egy vildigmodell kozot-
ti viszonyt irja le. Egy nyelvi kijelentés vilagra vonatkoztatottsagaban
afelél dént, hogy az igaz-e vagy hamis. Amennyiben igaznak bizonyul,
a nyelvi kijelentésben foglaltat azonosnak tekintjik azzal, ami a vilag-
ban adott. Az index a megismerés sikjan, mig a denotacié a nyelv szfé-
rajaban biztositja a fényképen lathato és az altala jelolt (vagy a jeldltre
vonatkozé) igazsagkritériumot. igy ami lathaté, és ami megnevezhetd
mindabbal, ami a fényképen van, azt azonosnak tekintjik azzal, ami a
viladgban van. A nyelvi kijelentés ugyanakkor megerdsiti és még konk-
rétabba teszi a vizudlis tapasztalatot.

Ezek a koncepciok azonban elfedik, hogy a fénykép konstrukcio.
Nemcsak a megrendezett, de az Ugynevezett pillanatkép is. Minden
fényképnek megvan a maga kontingencidja, ami magaban foglalja a
.lehetett volna masképp is” sejtését vagy tudasat. Az egyes fénykép
azonban mindezt nem engedi érzékelni, ezért hajlamosak vagyunk el-
fogadni azt az allitast, hogy igaznak tekinthetd az, amit a fényképen
latok. A ,bekeretezettség”, az ,0nmagaba zartsag” eltlinik, mivel a
fényképet nem hagyomanyos (bekeretezett, falra akasztott) kép-
ként nézzik, még akkor sem, ha targyi megvaldsulasat tekintve ez az
adottsaga.

Amikor a pletykalapokban vagy magazinokban a mas médiumokbél,
mas csatornakon keresztll mar ismert személyek képeivel talalkozunk,
akkor a lathatot teljes egészében azonositjuk a személlyel (fliggetle-
nil a fényképezési helyzettél, a képi mindségtdl stb.), még ha nem is
ismerjlik ennek a ,folyamatnak” a (pszichikai, fizioldgiai, filozéfiai stb.)
hatterét. Ebben az ,azonositasban” mindig szerepet jatszik a képet ki-
séré szoveg, amelynek allitasai a sajat nyelvi kijelentéseink helyére all-
nak, azokat pétoljak.

III.

A ,celebfotd” sikere a fénykép egy sajatos tulajdonsagan alapul. Ennek
a tulajdonsagnak a lényege, hogy bar a felvétel latszolag egyértelmiien
mutat rad konkrét dolgokra, ezek lehetséges jelentései hatarozatlanok
lehetnek. A fényképen lathato dolgok egyiittese szemantikailag defi-
nidlatlan (hatarozatlan), igy elvileg barki a neki tetszé mddon értheti.
Valgéjaban azonban ezek a képek mindig — tébbé-kevésbé egyértelmdien,
néha onleleplezéen — intencionaltak, azaz a benniik megfogalmazott
lizenet mégiscsak ,egy értelm(”. Ebb6l egyrészt az kdvetkezik, hogy a
fényképek nézéje azt lat bele a képbe, amit szeretne, amit raprojektal,
amivel 6sszefliggésbe hozza, részben sajat ismeretei, részben korabbi
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— esetlegesen mar nem tudatos — tapasztalatai alapjan. Masrészt vi-
szont épp ezért ki van szolgaltatva a fényképnek, mivel az — részben
intencionaltsagabdl fakadoan, részben pedig az erre visszavezethet6, a
lathatobol dsszealld retorika okan — Ggy manipuldlja 6t, hogy annak
ellenkezdjérél van meggydzddve. Azt gondolhatja, hogy mindig Gjabb
informacidkkal gazdagodik a sztar vagy a celeb életével kapcsolatban,
mindig mas és mas arcat ismerheti meg, és az illet6 életének eddig
ismeretlen zugai tarulnak fel elétte, mikdzben mégis csak ugyanaz a
séma érvényesul kiilonb6z6 alakzatokban.

A fénykép azzal az igérettel kecsegteti nézgjét, hogy kedve sze-
rint kiegészitheti azt, amit lat. Tovabbgondolhatja akar a fényképen
lathato teret, de kiterjesztheti a képbe zart pillanatot is egy egész
torténetté. Az indexnek a referenséhez fliz6dé térbeli és id6beli vi-
szonya is meghatarozott, igy a fénykép ilyen jelként csak azt az egy
pillanatot régziti abban az egy térbeli viszonyban, de a ,jel” vagy .je-
lek” indexikussdga nem zarja ki annak a lehetdségét, hogy egy teljes
cselekvéssorrad bovitsik vagy komplex jelentéssé kapcsoljuk dssze az
egyes elemeket. A jelentés latszdlagos meghatarozatlansaga miatt a
nézé mindig megergsitést nyer korabbi elképzeléseit illetéen, a fény-
kép mindig visszaigazolja varakozasait, ezért sosem csalddhat azt ille-
téen, amit lat, fuggetlen(l attdl, hogy az szamara pozitiv vagy negativ
tartalommal bir.

A fénykép sosem a valés személyt engedi latni, hanem mindig an-
nak egy, a fénykép altal atalakitott valtozatat, azt, akivé a fénykeép
teszi. A fotografus ugyan azt gondolja, hogy 6 valtoztatja at valakive,
akivé szeretné, és a smink vagy a jelmez valéban ennek érzését erdsiti.
Az atvaltozast viszont maga a fotografia okozza, minden mas csak ezt
a transzfiguraciot erdsiti. A fénykép a mar emlitett indexikussaga és
denotalo jellege miatt mégis a valdsaggal vald talalkozas kozvetlen-
ségének érzetét nyujtja. A jelenlét erds érzésébdl kovetkezik az ilyen
képek hatékonysaga. Magahoz vonzza nézéjét annak sajat kézegébdl,
és transzcendalja egy téle leginkabb idegen és tavoli vilagba, amely
korvonalazatlan, bizonytalan, rd vonatkozd utaldsokat csak a képen
lathatd személy korabbi ,mediatizalt torténetén” keresztdl kap. Ezt a
nézé jobbara és altalaban a korabbi képi és filmi tapasztalatok alapjan
alakitja ki, hozzakapcsolva azokat a szinhelyeket, ahol mar talalkozha-
tott az illetdvel valamely szerepében.

Fontos hangsulyozni, hogy mindez nem all dsszefliggésben a fény-
képkészités ,mdifaji” és ,stilaris” sajatossagaival. Valgjaban mindegy,
hogy megrendezett fényképrél beszéliink (staged photo, azaz szinre
vitt, fikcio, illusztracid), vagy pedig a spontaneitas latszatat keltd, de
konstrualt és megrendezett helyzetrél, egy ellesett pillanatrél, vagy
épp annak latszatat keltd felvételrdl. A lathatot mindig a kézéppont-
ba helyezett sztar vagy celeb feldl értjik és értékeljiik. O a sziirs, a
jelentést ad6, moédosité mozzanat a képen. Minden az & viszonyaban
nyeri el értelmét. igy elég, ha & konkrét, minden pedig hatérozatlan,
bizonytalan vagy akar jelentés nélkdli. Nem véletlen, hogy néha egy
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kozeli portré a leghatékonyabb lzenetkézvetité. Ebben az esetben a
fénykép (barhol jelenik is meg eredetileg) ikonna valhat. Olyan hason-
massa, képi abrazolassa, amelynek erejét a hddolat targyaként a ,min-
taképpel” vald feltételezett (és a mas képi abrazolasokhoz a korabbi
értelemben igazodd) hasonlésag adja. Ebbél kévetkezik kultikus jellege.
Az ilyen kép konnyen valhat balvannya, mert a hddolat valgjaban a képi
abrazolasra iranyul, mivel az eredeti nem ismerhetd, csak az adott képi
konstrukcié. Mégsem feltétlendl tekintheté az ilyen kép balvanynak,
mert a néz6 mindig feltételez egy valés referenciat, amire a kép mu-
tat. Sajat képzetében a hodolat targya mégiscsak ez a valdsagosnak
tételezett referens, amely viszont igy nem étez6. A néz6 azonban nem
feltétlen(il tesz tudatosan kiilénbséget a kettd kozott.

Iv.

A fénykép, bar onmagaban sem artatlan targy, igazi erejét a hasznalat
modjaibol nyeri. A sztar, illetve a celeb bemutatasara valdjaban bar-
milyen eredet(i és tetszéleges technoldgidval készitett technikai kép
(vagy annak alapjan készilt hagyomanyos - rajzolt, festett, szobor-
ként megformalt — kép) felhasznalhatd. A kilénbozé médiumok egy-
masra cslUsznak, a kilonbségek lathatatlanna, de legalabbis értelmez-
hetetlenné valnak. A fénykép kozvetlen modon mas médiumok altal
hordozott képeket mutat be (felvaltva a kép mint latvany korabbi hor-
dozdjat, testét), és a fénykép készitgje idézi ezeket a médiumokat a
legkiilonfelébb eszkozokkel.

Fogalmilag ugyan kiilénbséget lehet tenni az igynevezett ,glamur
fotd” (szerkesztdségi anyag, sorozat, egyedi kép vagy portré) és a
.paparazzo felvétel” (ellesett, indiszkrétnek szamité pillanatot mu-
tatdé egyedi kép vagy képsorozat, vagy tébb ilyen ,diszkrét” pillanat
sorba rendezése), illetve ezek tetszéleges valtozatai kézott. Az elmdlt
néhany évtizedben kilonféle okokbdl mar a lesifotd jellegzetes ele-
mei, latvanyvilaga, vagy néha pedig maga a lesifotd is helyet kapott
az Ugynevezett ,glossy” (tébbnyire fényezett papirra nyomott) maga-
zinokban. Ezért sincs ennek a szétvalasztasnak befogadoéi szempont-
bol valédi tétje, hiszen a nézé alapvetden minden ilyen tipusa képtél
ugyanazt kapja: a kilonféle képzetek megerdsitését (,az isteni”, az
Jdol”, a ,balvany”, a ,gyarlé ember”, a ,megtévesztett” sth.). Ezeket
a képzeteket viszont nem elsgsorban a fotografia eszkozrendszerével
alakitjak, az csak a mechanizmus részeként mikddve, 6sszhangban a
tobbi egységgel vizualizalja és tamasztja ala dket.

A leginkabb egész alakos portréfestményekre emlékezteté fény-
képek eleinte alig vagy egyaltalan nem kilénbdztek a divatfelvéte-
lektdl az 1910-es és 1920-as években, mint ahogy a kozeli, csak az
arcot megmutatd fényképek is gyakran emlékeztettek divatfotdkra.
A sztarokat és celebritasokat abrazold fényképek azonban nem akkor
jelentek meg elészor, amikor a késébb nagyhir(i divatmagazinok vagy a
képes hetilapok felbukkantak. A 19. szazad kozepén Parizsban megje-
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lent egy Ujitas, a vizitkartya, amelyet olcson és nagy példanyszamban
lehetett reprodukalni, és amely alkalmasnak bizonyult arra, hogy azt
PR-célokra is felhasznald uralkodok és politikusok mellett szinészek
vagy mas ismert személyek is éljenek a lehetéséggel, és dnmagukat
népszer(isitsék.

A filmgyarak az 1920-as évektdl hasznaltdk a képes sajtét arra,
hogy rajtuk keresztil promotaljak filmjeik szerepldit, erGsitve azt az
imazst, amelyet ki akartak alakitani réluk, jorészt a soron kévetkezd
film sikere érdekében. Ekkor alakult ki az a séma, miszerint a filmipar
felvazol egy ,képet”, amelyet aztan a fényképek pontositanak, feleré-
sitenek. A fénykép hatékonysaga — a megjelentetett latszélagos valo-
sdgossaganak kozvetitésén tul — a rajta megjelend informacio ismert-
ségebdl fakad, mikézben ugyanaz a fénykép visszaigazolja azokat a
képzeteket, amelyek a nézében kialakultak a filmben eljatszott szerep
kapcsan. A filmstudidk intenziven hasznaltak sztarjaikat mindig hason-
16 karakter(i szerepekben, igy minden Ujabb szerep és a hozza kothetd
fényképek tovabb erdsitették a meglévo képzeteket.

A magazinok rendszerint az adott korszak legjelentdsebb fotogra-
fusaival dolgoztak, akik magas technikai szinvonalon, a korszak mé-
diumhasznalataban uralkodd stilaris elemeket alkalmaztak (diszletek,
vilagitastechnika, kompoziciés megoldasok, mozgas vagy statikussag
stb.). Sokat ezek kozil a képek koziil ma is a fotografia térténetének
legsikertiltebb munkai kozott tartanak szamon. Ennek eredménye,
hogy sok egykori sztar tovabbra is része az emlékezetnek, mivel az
arcukat megorokité képek gyakran felbukkannak kiallitasokon, vagy
megjelennek kilonféle albumokban, de mar teljesen fliggetlenil az
eredeti kontextustol.

Az Ggynevezett lesifotd sokkal inkabb technikafliggd volt, mint a
beallitott, féként stididban készilg felvételek, mivel elengedhetetlen
volt hozza a révid zaridd, a magas érzékenységi film, illetve eseten-
ként egy erés vaku (vagy mesterséges fény). Emiatt a sajtofotografi-
anak ez a formaja igazan csak az 1920-as évektdl kezdett el terjedni.
Egyik elsd kozismert képviseldje volt Erich Solomon. Az 6 tevékeny-
sége is jol mutatja, hogy azok, akiket késébb paparazzonak neveztek
el Fellini filmjének egyik szerepldje utan, akkor még inkabb politiku-
sokra, mas kozéleti személyiségekre vadasztak. Az olyan képek, mint
Solomon Ingrid Bergman-portréja, amelyen a fiatal szinészné lenge
6ltozetben hever az agyan, inkabb kivételnek szamitottak. A harmin-
cas-negyvenes években azonban mar a tarsadalom peremén vegetalok
tragikus élete is ,hirértékinek” szamitott. A megrazé élmények képi
transzferjére akar egy egész karriert fel lehetett épiteni. A sztarok és
egyéb népszerd figurdk ,leleplezését” célzé képek a malt szazad hat-
vanas éveiben jelentek meg, de a pletykalapok igazan a nyolcvanas
évektdl hasznaltak fel intenziven az ilyen felvételeket.

A hatvanas évek végétdl egyre altalanosabba valt a dokumentarista
fotds iranyzatokban a maganszféra bemutatasa, leleplezése vagy fel-
tarasa. Ugyanakkor a politikai kudarcok (pl. az Amerikai Egyesiilt Al-
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lamokban), a beszamolék a kézéleti szereplék botranyairdl (és nem
csak a nyilvanos szférahoz kéthetd cselekedeteik kapcsan) a figyelmet
a maganélet felé terelték, ahol az idealizalt figura ugyanolyan esendd
emberré valik, mint barki mas. A személy ,idol” statusza, illetve a kép
.ikon” jellege hattérbe szorul. Itt mégsem az ,istenek alkonyarél” van
sz6. A hétkdznapi ember percepcigjaban ezek a személyek tovabbra is
egy transzcendens poziciéban vannak, viszont immar nem szentekként
tekintenek rajuk, hanem sokkal inkabb gorég istenekként, allandé vi-
taikkal, intrikaikkal, veszekedéseikkel az Oliimposz magasaban. A bul-
varsajto és az azzal szoros szimbidzisban él6 fotdsok valnak a jelenkor
Hermészévé, akik elhozzdk a ,hireket” az istenek életének részletei
utan sovargo olvasdknak. Ezek a hirek szamukra ugyantgy egy folyta-
tasos telenovellava formalodnak, mint a tévécsatornak végeérhetetlen
sorozatai.

Néhany évvel késobb ez a ,leleplezé” vagy ,beltlrél” szemlélédd
Lstilus” létjogosultsagot kap a képes és divatmagazinokban is, leg-
inkabb szerkesztdségi anyagként. Ez az utébbi tendencia egyben azt
is mutatja, hogy az érintett személy egyre inkabb maga is tudatosan
hasznélhatja ezt a fajta fotografiat sajat imazsa épitésére, apolasara,
ezzel a spontaneitas latszatat keltve, valdsagosnak tiintetve fel a be-
mutatottat.

V.

Mindig szerkesztdségi dontés, hogy valamit, illetve valakit ,egyetlen
képbe slritve” vagy egy képsorozatban mutassanak be. Erre nincsen
szabaly vagy egyértelm( stratégia. Bizonyos helyzetekben az egyedi
kép hatékonyabb, mivel egyértelml jelként, szimbdélumként mukd-
dik, a felhasznalt ,attribGtumok” miatt pedig akar allegériava is val-
hat. Természetesen mindegyik esetben a képen lathaté személy all a
kozéppontban. A kép nem csupan valaminek az abrazolasa, amihez a
személy csak a testét adja (modell). A fénykép medialis sajatossaga-
ibél adédoan a valds személy prezencidja mindig erdteljes, mikdzben
legalabb ennyire intenziven jut érvényre az a bizonyos (izenet, amelyet
ezekkel a ,stilisztikai eszkdzokkel” meg kivannak formalni.

Az egyedi képben a személy megkonstrualt ,aurdja” hatarozottan
jelen van, igy jobban lehet koncentralni azokra a képzetekre, amelyek
hozz3, illetve szerepéhez kapcsolédnak. A sorozatban mindig jobban
érvényesil a narrativa. Ott fontosabb a tdrténet, amely lehet ,képri-
port”-szer(, de lehet ,fotonovella”, azaz képregény- vagy filmszerien
elrendezett alléképek sora. Ekkor a karakterjegyeket a térténet emeli
ki, vagy teszi lathatéva, nem annyira az egyes képek. Az egyedi felvé-
telnél mindez egyetlen, barmennyire is mozgalmasnak tlind, mégis egy
jol megvalasztott, statikus mozzanatban 6sszpontosul.

A pletykalapok — de egyre inkabb az elegansabb képes magazinok
is — inkabb kdzdlnek képsorozatokat, mint egyedi képeket, mivel ez
sokkal autentikusabbd, hihetébbé, ,életszeribbé” teszi azt a helyze-
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tet, amelyrél ,tudésitanak”. Latszélag pontosabban mutatjak meg a
helyzetet, a kdrnyezetet, és a folyamatszeri megjelenités jobban ér-
zékelteti az eseményszeriiséget. Ugy tlinhet, részévé valhatunk annak,
ami torténik, figyelhetjik azt, ami zajlik, mintha csak filmen néznénk;
a ,hianyzo képkockakat” pedig kiegészithetjik sajat fantaziankra ha-
gyatkozva. Mig a magazinok egyedi képeit zart kompozicids egység-
ként értelmezziik, és ennek megfeleléen ,olvassuk” vagy .fejtjik meg”,
addig egy ilyen sorozatnal inkabb az az elvaras, vagy az az érzés, hogy
egy leplezett filmfelvevé altal rogzitett képsort néziink, amelynél
nincs sziikség a rejtett jelentések kikutatasara. Ugy érezhetjiik, hogy
minden elénk tarul a maga péreségében, nincsenek rejtélyek, hisz épp a

Jleleplezés” szandékaval készil a sorozat. Itt az egyes képkockak meg-

erdsitik a tobbit, de egyuttal ,értelmezik” is, kontextust teremtenek
egymasnak, igy a sorozat egyértelmiségével és kétséghevonhatatlan-
sagaval tiintet. A kamera nézdépontja kalonféle okokbdl, de nem ritkan
a zart lancU ipari, vagy ma mar inkabb térfigyeld kamerakéra emlékez-
tet, ezzel is aldhlzva az ,objektiv atszat valdsagossagat”.

A sorozat lehet riport jellegli is, amely egy helyzet kézvetlenségét
sugallja, természetes allapotként megjelenitve azt, amit abrazol. A né-
zBben is fokozhatja a személyes jelenlét érzését, aminek kdszonhetden
kozelebb érezheti magat a szamara fontos, azonban elérhetetlen ta-
volsagban lévd személyhez. A mult szazad harmincas éveiben a kony-
ny(, egyszeriien és gyorsan kezelhetd kisméreti fényképezégépeknek
kdszonhetden kialakult egy olyan fényképezési stilus, amely a nézét az
esemény kozvetlen kozelébe vitte el, aki Ggy élhette meg az eseményt,
mintha maga is ott lenne a helyszinen. Ez a stratégia a sztarok eseté-
ben is hatékony.

Az utdbbi években, amikor ez a riporteri attit{id mar inkabb kivétel-
nek szamit (ennek okai szamottevdk és szertedgazok), természetesen
hattérbe szorul a magazinok vilagaban is. A kortars fotdban jellemzévé
valé, spontannak hato, de valds (vagy annak tind) kdérnyezetben a je-
lenlévdket gyakran onmagukat alakito szerepléként hasznalé gyakorlat
létezo tarsadalmi problémakra, tarsadalmi kérdésekre reflektal. A fotos
ezzel érzékelteti a probléma valés mivoltat, mikézben nem mond le ar-
rol, hogy a vizuélis eszk6zoket tudatosan hasznalva tovabb arnyalja a
latvany primer tzenetét. Ez visszakdszon a képes magazinokban is. Az
imitalt riport jellegi helyzet hasonléképp a valésagossag érzését su-
gallja, amely érzés természetesen kiterjed a megjelenitett személyre
és ara vonatkoztatott képzetekre is.

VI

A sztarok és a celebritasok, valamint a fotografia kapcsolatanak elem-
zésekor nem lehet figyelmen kivil hagyni azokat a médiumokat, ame-
lyek megrendelik és hasznaljak ezeket a felvételeket. Az, hogy a fény-
kép, illetve a fotografia milyen hatékonyan tud mdkédni, mindenképp
azokon a ,csatornakon” mdlik, amelyeken keresztil a terjesztésik
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zajlik. A fotografus, a felvétel készitdje tehat csak az egyik tényezdje
ennek a folyamatnak. A lesifotds abban a reményben vadaszik ,aldo-
zataira”, hogy az elég botranyosnak t(ing sorozatot vagy egyedi felvé-
telt el tudja majd adni valamelyik szerkesztdségnek. A szerkesztéségi
anyagok, ,portrék” esetében a feladatot mindig a szerkesztd adja ki a
fotdsnak, aki a megallapodasnak megfeleléen, az elézetes iranymuta-
tds szerint jar el munkaja soran. Bizonyos foku dnallésagot csak olyan
fotografusok engedhetnek meg maguknak, akik korabbi megbizasaik
alapjan mar nem okoznak csalddast a szerkesztéségeknek. A latszdlag
hirtelen, varatlan Gjitdsok mdgoétt mindig eltervezett stratégiai valta-
sok hizéddnak meg. Erre az egyik legjobb példa még az 1930-as évekbdl
Munkacsi Marton torténete a Harper's Bazaarral, vagy a német Jirgen
Teller londoni karrierje az 1990-es években. A szerkesztdségek sajat
Uzleti érdekeiket tartjak szem eldtt. A nagy magazinok elsdsorban
olyan kisebb, am az (j iranyokat mar jo elére kijelélé folydiratokra fi-
gyelnek, amelyek olvasok6zénségiik dsszetételébdl addédoéan konnyeb-
ben alkalmazkodhatnak azokhoz az (j trendekhez, amelyek a vizualis
kultara mas terdletein formalédnak.

Mas a helyzet a pletykalapoknal. Ott a fénykép nem kap olyan
6nallé szerepet, mint a képes magazinokban. Inkabb csak illusztralo
funkcigja lehet, feladata, hogy kiegészitse a ,révidhirt”, a beszamolot,
mintegy bizonyitékként az ott megfogalmazott allitasokra. Ezekben az
esetekben nem a fénykép az, amely ,hirértékkel” bir, hanem a cikk. A
fénykép csak megergsiti az olvasot. Ez az ala-folérendeltségi szerep
akkor is érvényesiil, ha a hirt pusztan képalairas formajaban illesztik a
fényképhez, igy a fénykép az, amely latszélag fontosabb.

A celebek esetében a hirgyartasnak fontos eleme a fénykép, mert
egy-egy lesifotd indoka lehet Gjabb témak felvetésének, vagy mar le-
futottnak tekintett informaciok Gjbali felvetésének. Egy rossz smink,
egy zilalt megjelenés visszautalhat olyan eseményekre, amelyeknek a
felvétel készitésekor mar semmiféle relevanciaja nincs az érintett sze-
mély életében, mégis okot adhat akar megalapozatlan spekulacidkra.
Ez a tarsadalmi eseményeken vald részvételre is igaz. Egy-egy olyan
helyzetnek a bemutatasa, amelyet lényegében a fényképezdgép op-
tikaja teremtett meg, lehetéséget nydjt a nem létezd Gsszefliggések
megmutatasara, ami teret enged mindenféle talalgatasoknak, ame-
lyekre aztan Gjabb feltételezések rakddhatnak, és djabb fényképek ko-
zolhetdk latszdlagos bizonyitékként. A sor majdnem vég nélkal foly-
tathaté.

A szerkesztdségi anyagoknal vagy a képes magazinokban megje-
lentetett ,portréknal” egészen mas elvarasoknak kell megfelelni. Ott
is jelenthetik a napi hirek a kiindulépontot, amire a szerkesztdsé-
gi anyag ,raerdsithet”, vagy finoman racafolhat. Ez nagyrészt azon is
mulik, hogy mik az olvasokdzonség elvarasai. Paris Hiltonrdl senki sem
hinné el, hogy visszafogott, erényes életet él, amikor visszavonul a
nyilvanossag eldl, épp ezért egy ilyen imazst senkinek sem all érdeké-
ben kozvetiteni. Még Hiltonnak sem, hisz a hirnevét éppen kicsapon-
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g6, vad jelenetekben bhévelkedd életvitelére alapozta. igy a fénykép is
akkor valhat elfogadotta, sét sikeressé, ha éppen ezeket a jellemzéket
hangstlyozza ki a vizualitds eszkézeivel. Fontos felhivni a figyelmet
arra, hogy a film- és egyéb sztarok esetében nem a pletykalapok vagy
beszélgetés musorok (talk-show-k) azok, amelyek ezeket a ,jellemzd-
ket” megalapozzak, hanem azok az elvarasok, amelyek a korabbi ,sze-
repeken” alapulnak. Leibovitz hires kettds portréja Yoko Onérol és John
Lennonrdl kettejlik viszonyanak képzetét igazolta vissza, ami a Lennon
korabbi zenésztarsait ,idézé” cikkek szerint a Beatles felbomlasahoz is
vezetett. Ezek a szerepek lehetnek akar konkrét filmszerepek, de le-
hetnek olyanok is, amelyeket az érintett sajat érvényesiilése érdeké-
ben vesz magara, mint Andy Warhol.

VII.

A néz6 viszonya a fényképhez meghatarozo, mert sosem csupan pasz-
sziv befogadd, aki csak magaba szivja a vizudlis informaciot. A sztar-
és celebfotd kapcsan két fontos aspektust érdemes figyelembe venni.
Az a naiv néz0, aki maradéktalanul hinne abban, amit a fénykép mutat,
mar nem létezik. Sziikségszeriien latja, hogy a kiilonféle médiumok-
bol felé aradd informacidk (verbalis és vizuélis) valahol mindig dssze-
kapcsolddnak, egyik hivatkozik a masikra, stb. Ha nem is tudatosodik
benne, hogy itt jol felépitett kampanyok lendiilnek miikddésbe, illetve
hogy — mint példaul a fogyasztasi cikkeknél, szolgaltatasoknal — Ggy-
nevezett fenntartd kampanyokat is inditanak, mégis a rendszeresen
ismétl6dd, nagyon hasonld tipusi és megjelenésii informacié semati-
kussagaval ,6nmagat leplezi le”. Nem utolsésorban éppen a kilonbozé
médiumok azok, amelyek alkalmanként mintha ravilagitananak bizo-
nyos praktikakra, hogy egyuttal masokat elfedjenek, vagy épp annak
a latszatat keltsék, hogy egy ilyen akcié utan ezeket mar nem fogjak
bevetni. Még ha figyelmetlen is a nézé/olvaso, a hirtelen alak- és ar-
culatvaltasok feltiinhetnek neki. Ennek ellenére az ilyen tartalomkoz-
16 fellletek tovabbra is a megszokott madon jarnak el, nem kénysze-
rilnek lényeges valtoztatasokra, legfeljebb kisebb madositasokra. Az,
hogy egy hétkoznapinak tekintheté informaciéfogyaszto miért reagal
ilyen madon példaul épp a vizualis tartalomra, nem kézelitheté meg a
fotografia feldl, az a pszicholdgia és a szocioldgia hataskdre. A nyom-
tatott magazinok és pletykalapok, illetve ezek elektronikus valtozatai
vagy egyes, ilyen hireket is rendszeresen k6zl6 hirportalok inkabb csak
a jol bevalt eszkozokkel élnek mindaddig, mig nem kapnak olyan visz-
szajelzéseket, amelyek nyoman valtoztatasok mellett dontenek.

A képfogyaszto oldalan féként az szamit, hogy valami kiemelje a
sajat hétkoznapi vilaganak monotonitasabal, elterelje figyelmét sajat
problémairdl, sajat kozépszertségét karpotolja masok vélt vagy valds
sikereivel, és azzal vigasztalja magat, hogy ez akar neki is sikertlhetne.
A kilonféle tehetségkutatd miisorok rendre éppen az ilyen egyénekbdl
allo tarsadalmi réteget célozzak meg akar felhivasaikkal, akar miso-



204_esszék_Képben lenni — Celebritds és a fotogrdfia

raikkal. Amikor a nézé ,szemtandja” lehet a hozza hasonlé atlagember
fokozatos atalakulasanak, ,felemelkedésének”, csak megerésitve érez-
heti magat eléfeltevéseiben.

A fénykép ebben a kontextusban tehat mindig jol meghatarozott
igényeket elégit ki, amely igényeket részben a kozlé médiumok, rész-
ben pedig mas médiumok teremtenek meg, és tartanak fonn, folyama-
tosan megerdsitve a nézdben sajat elvarasait. Ugy lehet részese masok
életének, sikerének, atmeneti kudarcanak, kilénleges vagy épp hét-
koznapi torténetének, hogy semmit sem kell tennie érte. Mindekdzben
Ggy érezheti, hogy mindezek valamiképp az 6 életére is hatast gyako-
rolnak. A fénykeép jelenvalésagaval és latszdlagos kozvetlenségével — a
fogyaszto szandékos ,vaksagabdl” kovetkezéen — folytonosan csak
igazolja az ilyen vagyakat. Diana halala is azért rdzhatta meg annyira
a koézvéleményt — féleg Nagy-Britannidban — mert eltlint az a figura,
amely a médiumok révén felépitett személyiségében megtestesitette
sokak szamara a jo anya, a gondos feleség, az elesettekkel szimpatiza-
16, rajtuk segité né alakjat, amely szereppel tobbeknek kifejezetten jo
érzés lehetett azonosulni. A gyasz igy talan inkabb ezen vonasok és a
rendelkezésre allo lehetéségek hianyanak felismerésébdl, a veszteség
ebbol taplalkozo érzésébél fakadt.

A lesifotésok munkai természetesen mas aspektusbol fontosak a
hirfogyaszté szamara. Eppen forditott irdnyd valtozasok lendilnek
m(ikodésbe, mint akkor, amikor a hétkéznapi ember nnepelt (vagy
nem Unnepelt, mégis allanddan a figyelem kozéppontjaba emelt és ott
tartott) személlyé valik. A balvanyozott figura, akire emberfelettiként
tekintenek, aki képességeivel, tehetségével, testi adottsagaival és az
ezekbdl fakadé lehetdségeivel messze felette all minden atlagos em-
bernek, hirtelen valosagossa valik. Azaz bizonyos helyzetekben leg-
alabbis nagyon hasonléan cselekszik, mint barmelyik ember. Latszo-
lag azonos problémai vannak, amelyek megoldasa ugyanolyan kihivas
szamara, mint mindenki masnak. A fényképek pedig éppen azokat a
helyzeteket sulykoljdk, amelyek ezekre a nagyon is hétkéznapi ne-
hézségekre utalnak. Az amagy rajongott (vagy ritkabban inkabb a mas
okbol fakadé gydlolet targyava vald) sztar vagy celebritas itt a gorog
mitoldgia civakodo, vetélkedd, nagyon is emberi vonasokkal rendelke-
z6 isteneinek, félisteneinek szerepében jelenik meg. A nézé/fogyasztd
szamara ,leplezetlendl” mutatjak meg hétkdznapi, emberi, nem ritkan
gyarld oldalat. Emiatt egy latszolag ellentmondasos helyzet all eld. A
hibakra fokuszalo, a leleplezd pillanatot megordkité fénykép az ember-
feletti embert tulsagosan is emberinek lattatja, akinek tévedései igy
megbocsathatok lesznek, esendésége miatt pedig kifejezetten szeret-
hetdvé vélik. A negativ vonasok ugyan talan dihot ébresztenek, mégis
lehetdséget adnak a megbocsatasra.

A néz6t tehat nem az ,igazsag” érdekli, mint ahogyan nem kivan-
csi a valdsagra sem, hisz nem varja istenei alkonyat. Sokkal fontosabb
szamara az, ami valdsagnak tlnik, ami Ggy néz ki, attél mégis lényegi
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maddon kilonbézik. Ha mégis konfrontaladik a tényekkel, mint példaul
Diana halalaval, akkor is segitségére siet a képes sajtd, amelyben a si-
var tények egy gazdagon diszletezett mesejelenetbe foglalva kompo-
nalédnak szomordjatékka.

A valésag és a fénykép strukturaja radikalisan kilonbdzik egymas-
tol. Az egyik folytonos valtozasban van, és kiterjedése végtelen, a ma-
sik egy keretben rogzilt latvany, amely valtozatlan. Az egyik maga a
tiszta folyamat, amely szakadatlanul és kozvetlen hatassal van rank, a
masik csak a pillanat beteljestilésének lehetésége, amely testi mivol-
tunkban (jobbara) érintetlendl hagy minket. Ez az utobbi aspektus kap
itt igazan jelentés szerepet, mivel a valésag zavarosnak, atlathatat-
lannak tlnd folyamatai alél teljességgel kivonja a kép szemlélgjét, sot
felmentést is ad neki az aldl, hogy térekedjen annak barmilyen szint(
befogadasara, mi tobb, kritikai recepcidjara, az arra vonatkozo reflexi-
ora. Ezért fogadja el a képfogyasztd azokat a képeket is, amelyek nyil-
vanvaléan manipulaltak (nem feltétlenil hamisak), mivel tényszer(iek,
és mindenképp asszertivek, akar az elfogadas, akar a tagadas réveén.

VIIL.

A celeb- és sztarfoté nem csak fotografiai szempontbodl vet fol kérde-
seket, és nem csupan a nézdre gyakorolt hatasa lehet érdekes. Leg-
alabb ekkora jelentésége van annak, hogy milyen kévetkezményekkel
jar a fényképek targyara, a fotografusok ,aldozatara”, illetve a nézé
vagyképzetének megtestesitdjére, a celebritasra és a sztarra.

A képes magazinok szamara készllt szerkesztéségi anyagok vagy
portrék, esetleg riport jellegi sorozatok elsésorban a személy pozitiv
vonasait hangsulyozzak, esetlegesen karikirozhatjak egyes hatranyos
karakterjegyeit is, amennyiben az érintett azt felvallalja (pl. Barba-
ra Streisand, Sofia Coppola). Emiatt is valik egyre mértéktelenebbé a
fényképek retusalasa (utélagos alakformalas stb.) kalonféle szoft-
verek segitségével. Ennek ellenére vannak olyan idészakok, amikor a
lesifotos jelleg, az elkapott intim pillanat, a ,leleplezd”, az elénytelen
testhelyzeteket, esetlen mozdulatokat hangsilyozo, néha a szereplét
kifejezetten lealacsonyité modon megjelenteté felvételek is elfoga-
dotta valnak a magazinokban. Az ilyen fényképek mintegy idézetei a
lesifotosok képi vilaganak, amelyekben viszont nem a voyeur hajlam
kielégitésére helyezik a hangsulyt, hanem inkabb a mar nem is annyi-
ra tabuknak a ledéntésére. Egyfajta sajatos szembesités a mindenki-
ben megbujé ,rosszabbik énnel”, sajat ,sotét oldalunkkal”. Ez a fajta
megkdzelités viszont azt is lehetdvé teszi, hogy vélt vagy valds tar-
sadalmi problémakra hivja fel a fotds a figyelmet, felhasznélva hozza
azt a személyt, akit ismertsége miatt mar nem zavar a ,leleplezés”, az,
hogy kiderl réla, 6 maga is szenvedd alanya ezeknek a problémaknak
(pl. droghasznalat, anorexia, a modellek vilaganak arnyoldalai, nék
elleni erészak, ami a férfi fotés és a néi modell viszonyrendszerében
metaforikusan is megjelenik).
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A fotografusok altal hasznalt megoldasok azoknak is eszkozt ad-
tak a kezlkbe, akik korabban ki voltak szolgéltatva a leskelédé fény-
képészeknek. Egy id6 utan maguk is tudatosan készilhettek ezekre a
helyzetekre, vagy teremthettek olyan szituaciokat, amelyekkel elejét
vehették az ellentik iranyulé durvabb vizualis atrocitasoknak. Az is el6-
fordulhat, hogy egyes sztarok épp maguk veszik igénybe a fotografus
.szolgaltatasat”, gyakran szd szerint 6k hatarozzak meg a fényképek
jellegét, amelyek ebben a kategériaban altaluk is vallalhaté moédon
mutatjak be cket. A masik oldalon viszont nem ritka, hogy az épp inf-
lalodd celebritdsok egy-egy jol idézitett botranyos mozdulatnak ko-
szonhetden kénnyen kerlilnek ismét vissza a kozbeszédbe, és iranyit-
hatjak azt, mikzben jol kontrollaljak sajat imazsuk formalasat (a hires
villantasok).

Ezek a folyamatok nem flggetlenek azoktdl a tendenciaktél, ame-
lyek a celebritasok vilaganak ,felértékelédését” mutatjak az 1980-as
évektol, valamint a hozzajuk kapcsolddo, az angolszasz szakirodalom-
ban csak ,celebrity culture” néven emlegetett jelenség erdsodését.
Ahogyan a sztarok helyét fokozatosan atveszik a celebritasok, vagy
maguk a sztarok is inkabb ekként jelennek meg és keriilnek be a koz-
tudatba (kevésbé teljesitményiik, mint inkabb a maganéletiikrél szélé
hirek okan, példaul Jennifer Lawrence hires botlasa a lépcsén), ez va-
lamiképp tikrozodik abban a képi vilagban is, amelynek feladata, hogy
6ket lathatéva tegye. Ha gyenglil az ikon-karakter, amelyre a hodolat
irdnyulhat, akkor feler6sddnek az esendd ember hétkéznapi vonasai, és
fontosabba valnak a ,sztorik”, mint a mitosz.

Az a fajta portréfényképezés viszont, amely egykor Annie
Leibovitzot vilaghiriivé tette, ma mar inkabb galériam(fajnak szamit,
vitathatatlanul bekoltozott a magasmivészet szentélyeibe, és keveés-
bé jut szerephez a magazinok oldalain, ahonnét fokozatosan kiszorul.

IX.

A sztarok és celebritasok fényképezése nem csak a fénykép targyat
emeli talapzatra. Itt egy erds kolcsénhatas lép fel. A fényképezégép
mogott allé az allando ,dicsfény” szérasaban sltkérezve maga is egyre
inkabb részesil ebbdl a fénybdl, mig végil sajat fénye lesz, és holdbdl
csillaggad valtozik (ami az univerzum torvényei szerint nem lehetsé-
ges). Egy furcsa haromszégrél van itt sz6, amelynek cstcsain az @n-
nepelt sztar vagy a lesajnalt celeb, a kamera, illetve a fotografus all.
Ami esetleg kiilonbséget jelent kdzottlik, az privat torténetlk és sajat
korabbi karrierjiik részleteiben kereshetd.

Pierre Bourdieu néhany munkatarsaval készitett egy nagyszaba-
st felmérést, amelyet 1965-ben publikaltak elészér, és amelyben a
fotografia tarsadalmi hasznalati modjait vizsgaltak, tobbek kozott a
fényképész tarsadalmi statuszat, beagyazottsagat, életstratégiait.
Hatarozottan kulonbséget tettek a fényképezéssel hobbibol foglal-
kozo csaladtagok, a lelkes amatérok, a fotografiat mesterségként (iz6
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portrémitermi fotdsok, illetve a fényképezést kozép- vagy felséfokl
oktatasi intézményben tanulé professzionalis fotografusok kozott. A
fotografiat a hagyomanyos megkozelitésektdl igen eltérden vizsga-
(6 kutaték* a szamos interju alapjan, amelyeket kiilénbézé tarsadal-
mi csoportokhoz tartozd és eltéré vagyoni helyzetii szakemberekkel
(is) készitettek, tobbek kozt azt a kovetkeztetést vontak le, hogy sok
esetben épp a tarsadalmi elfogadottsag, a lehetséges siker — mint a
tarsadalmi mobilitast elésegitd tényezék — jatszottak komoly szerepet
jelentése — szintén az interjuk alapjan —, miszerint tobben ezaltal egy,
amiveészeket megilletd kiemelt statuszra tehetnek szert.

Nem feltétlendl kell egyetérteniink a fentiekkel, bar lényeges, hogy
a kutatasokat csaknem fél évszazada végezték, egy a maitol a foto-
grafia miivészeti hasznalatat illetéen teljesen eltérd korszakban.® Vég-
s6 soron, ha eltekintlink azon ,idejétmult” megallapitasaiktol, amelyek
a fotografia mivészeti médiumként betolthetd szerepére vonatkoztak,
azokra a megfigyelésekre — még ha ezek ma ennyire sarkitva mar nem
is alljak meg a helylket — azért érdemes figyelni, amelyek a fotografus
(nem a miivész) tarsadalmi mobilitasaval, lehetdségeivel foglalkoznak.

Bar mar a malt szazad elsé harmadaban is béven akadtak olyan
fotografusok — koztiik Munkacsi Marton —, akik legalabb olyan szere-
pet kaptak a pletykalapokban, mint sok modelljik, talan mégis Andy
Warhol tudatossaga az, ami sajat mivészetének keretein tul is rdmu-
tatott a médium nyUjtotta lehetdségekre a kamera mindkét oldalan
allék szamara. Warhol ezt elsésorban sajat testét hasznalva szemlél-
tette, €s nem csak akkor, amikor Richard Avedon kamerdja elétt meg-
mutatta azon hosszu vagasok nyomat az oldalan, melyek merényléje,
Valerie Jean Solanas ra kilott l6vedékének eltavolitasakor maradtak
vissza. Erdekes, hogy a fényképek kapcsan mindenki Avedonrél tesz
emlitést, figyelembe se véve azt, hogy inkabb forditva all a dolog: va-
l6jaban Warhol hasznalja Avedont és a kamerajat. Avedon hirnevét ter-
mészetesen nem Warholnak készonheti, hisz kordabban mar dolgozott
a korszak szinte minden jelentds sztarjaval, Warhol ,akcidja” mégis [é-
nyeges mozzanatokra mutat ra.

Azt a valds vagy titkolt vagyat, hogy a fotografus maga is elérje
azt a statuszt, amit az altala megorokitett sztaroknak sikerdl, leplezi
le — talan egyaltalan nem szandékosan - a holland Anton Corbijn, aki
maga bujik a mar nem él6, esetenként sokkal korabban elhunyt szta-
rok bérébe, akiket 6 igy nem is fényképezhetett volna le (talan Kurt
Cobaint kivéve). Corbijn magara 6lti a rajuk jellemzé ruhakat, mintegy
férfi Cindy Shermanként elmaszkirozva all sajat kameraja elé. A felva-
zolt szerelmi haromszog a sztar, a fotografus és a fényképezdégép ko-
z0tt igy egy kétpolust viszonyra redukalédik, amelyben a fotografus
eggyé valhat az altala tisztelt és nagyra tartott személyekkel, egyut-
tal a maga szamara is biztositva legalabb részben a hirnevet, amire
példakeépei tettek szert, attételesen (az 6 perszénadjukon keresztiil), de
kozvetlenil is, a felvételek készitéjeként, tinnepelt fotografusként és

4 A m eredeti és angol cime
is utal erre — A fotogrifia,

a kozépszert mivészet; a
német cime szerint illegitim
mivészet. Wolfgang Kemp
pedig megjegyzi, hogy
ezutdn mdr nem megkeril-
hetd, hogy a fényképezést a
tarsadalom és a természet
egymdsra hatdsdbdl értsiik
meg, és ne a természet és
miivészet kozos termékeként
ldssuk.

5 Gondoljunk csak a kon-
ceptudlis mivészet intenziv
fotdhaszndlatdra, a foté mint
médium erételjes kritikai
reflexiojdra a miivészetben

a hetvenes évek végén, a
Becher-tanitvdnyok nagyivi
karrierjére, vagy arra,
amikor Andreas Gursky — az
egyik az elébbiek koziil —
Rhein II. cimi képe 4 388
500 amerikai dolldrért kelt
el a Christie’s drverésén
2011-ben.
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filmesként. Corbijn egész életmive ,szubsztancialisan” mutatja meg,
miként kap részt a fényképezégép abban a folyamatban, amely egye-
seket masok folé emel, idolként, példaképként, balvanyként vagy ép-
pen a szanalom vagy a megvetés targyaként.

X.

A kommunikaciés technologiak fejlédése szorosan dsszefligg azzal,
ahogy a tetteik alapjan hirnévre szert tett kevesek helyét atvették
azok tomegei, akik ismertségliket csak allandé médiajelenlétiiknek
kdszonhetik. Ez a tendencia azonban a figyelem egyre erdteljesebb
megoszlasat is szlikségszeriien magaval hozza. igy — bar nem a tettek
jelentdsége okan, hanem megddbbentd, sokkold mivoltukbdl adédéan
— ismét egyre kevesebbeknek adatik meg a kitlintetett odafigyelés, a
tobbség csak ,morzsakat” szedegethet dssze maganak beléle.

A ,hagyomanyos értelemben vett” fotografia ebben a folyamatban
mar nem jatszik meghatarozo szerepet. A ,fénykép” — készuljén barmi-
lyen digitalis képalkoté eszkdzzel is — fokozatosan csak a ramutatas
eszkoze lesz, egy olyan jel, amely mint mutatoéujj bok ra arra, akire a
figyelmet iranyitani akarja. Megjeloli.

A fotografikussag (Peter Osborne kifejezése) tovabbra is betélti a
helyét és szerepét, de azoknak a médiumoknak, amelyek igy jatékba
kerllnek, mar egészen masok a jellemzdi, mint a fényképezésnek vagy
az ahhoz torténelmileg kothetd, neki megfeleltethetd médiumoknak.
A hagyomanyos fotografiai eljarasokkal készitett (akar digitalis) képek
viszont elszakadnak a terjesztés korabbi médiumaitél, miveészetként
galéridkba kerlilnek, a korabbiak pedig ugyanigy muzealizalédnak. Ez
tulélésik esélye.

GABOR PFISZTNER: BEING IN THE PICTURE - CELEBRITY
AND PHOTOGRAPHY

- abstract-

Therelationof photography and celebrity appears to be so evident, that it seemingly
would not require any further investigation. This issue is not in the focus of major
discourses in theory of photography: if it is addressed at all, it happens from the
perspective of the phenomenon of celebrity, discussing some relevant aspects of
photography. Therefore, inthis essay I emphasise the role of photography, pointing
out the necessity of the photographic image, how it contributes to the establishing
of intended meaning, while at the same time the structure of signification in
photographic images encourages free interpretation. Further on, I mention, how
photography is used for effective and enhanced communication-flow in printed
and on-line press. I examine how photographic genres are used, and sometimes
exposed on each other and how this intensifies certain connotations regarding
celebrity. I demonstrate that celebrities are not just targets and victims of the
camera, but they start exploiting this situation successively for their own benefits,
using photography deliberately and the press in an indirect way.

#celebrity, #photography, #celebrity photo, #star photo, #papa-razzi,
#magazin photo, #portrait photo, #self representation
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