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CELEBRITAS-
TUDOMANYOK

- NEHANY MEGKOZELITES!

Graeme Turner

Gyenge Zsolt forditdsa

ABSZTRAKT

A celebritds, celebritdsok és celebritds-kultira elemzése a humdn- és tdrsadalomtudomdnyok
egyik leggyorsabban névekvd ipardga volt az elmult évtizedben. Pszicholdgusok a ,celebritds
imdddsdnak” veszélyeire figyelmeztetnek, szocioldgusok a fiatalokat hirnévvel kapcsolatos
személyes elvdrdsaikrdl kérdezik, és a populdris kulturdval mégoly tdvolsdgtartd viszony-
ban [évd diszciplindk is, mint az irodalomtudomdny, olyasmiket tanulmdnyoz, mint a
»Posztkolonidlis celebritds”. A celebritds szévegének gazdagsdga ellendllhatatlannak bizo-
nyul, igy aztdn a textudlis elemzés fétise, amely annyira uralta a nyolcvanas éveket, egybdl
otthon érezte magdt a celebritds tanulmdnyozdsdban. De valdban ezt vdrjuk a celebritds ta-
nulmdnyozdsdtdl? Vajon melyek a legsziikségesebb megkézelitések, és féleg melyek a legpro-
duktivabbak a kultura- és médiatudomdnyok olyan képviseldi szdmdra, akiknek a celebritds
a populdris kultura tanulmdnyozdsdnak kézéppontja lett? Ez a cikk néhdny lehetdséget fog
ezek kozil megvizsgdlni, és féleg arra kérdez rd, hogy miként képezhetiink erdsebb alapot a
celebritds ipari elddllitdsdnak és nézdi fogyasztdsdnak a tanulmdnyozdsdhoz.

#celebritdstudomdny, #celebritds-kultura, #médiafogyasztds, #médiagydrtds
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A CELEBRITAS NOVEKVO HULLAMAI

Egyelére semmi jele annak, hogy a celebritds-kultira terjedése el-
érte volna a hatérait, sét, sokkal inkabb tgy tiinik, hogy a huszon-
egyedik szazadra a celebritas-tartalom (celebrity content) alapvetévé
valt a hirsajté szamara is. A témegpiaci magazinoktdl (mass market
magazines) az éjszakai tévémisorokon keresztll az (jsagok online
kiadasaiig a celebekrdl szolé hirek bebizonyitottak, hogy képesek a
figyelem felkeltésére és a fogyasztas gerjesztésére. Mig korabban az
ilyen jellegii hirek tébbé-kevésbé specifikus nyomtatott és televizids
sajtotermékekbe voltak zarva, mara olyan tartalomkategériava valtak,
amelyet a média teljes spektruman féllelhetiink. Az (j média eléretoré-
se a celebritas dbrazolasanak, fogyasztasanak és megteremtésének Uj
maddozatait hozta létre, rdadasul az online jsagiras tovabb fokozta ezt
a hatast — féleg ott, ahol ez a mainstream nyomtatott sajtot kiegészi-
t6 platform formajaban fejlédott ki. Arulkodé az a névekvd trend, hogy
az Ggynevezett ,mingségi” (jsagok online fellleteiken kifejezetten
elotérbe helyezik a sztarokrol szolo anyagokat és fotdgalériakat, mig
nyomtatott kiadasaikban nem hajlandéak olyan alacsonyrangl mfaj-
jalazonosulni, mint a celebhirek. A spektrum masik végén, a paparazzik
és a sokk-horror-botrany lapok vilagaban a sztarijsagiras ugyancsak (j
eszkozoket talalt, amelyek révén beszivaroghatott a mainstream mé-
diapiacokra. Mig viszonylag fajdalommentesen szérakoztato televizids
hirmGsorokat (mint az E/ News) évek 6ta sugaroztak, egy uj fejlemény,
hogy a TMZ sajat sziik rétegkategadriajabol (ahol szélsdséges, titkokat
kiaso, kifejezetten tiszteletlen, sztarpletykakkal foglalkozd hiroldal-
nak tartottak) kitorve mara nagy nézettség(l, fomdsoridés kabeltele-
vizids programma valt, amelyet 2008 januarjatol hétkoznap esténként
vetitenek az Allamokban. Az a tény, hogy a TMZ képes volt iparagi
respektre szert tenni Ggy, hogy mindvégig ragaszkodott eredeti stilu-
sahoz és fokuszahoz, bizonyitja, hogy napjainkban a celebritas-kulttra
legszégyentelenebb kihasznalasa is megtalalhatja helyét a mainstream
televiziés mésorrendben. Inherensen latvanyos mivoltuk, a kortars hir-
értékre szabott, végtelen(l ismételheté és megujithatd jelleglik révén
ugyanis a celebhirek tokéletesen megfelelnek a gyors hirciklusoknak, a
rovid formatumu hireknek és a kortars média szérakoztatascentrikus
tartalmak iranti preferenciajanak.

Mindez természetesen itt nem ér véget. A celebritas-kultira at-
itatta a politikat, a szépirodalmi kiadast, a sportot és az uzleti vila-

! A tanulmdny eredeti
megjelenési helye: Graeme
Turner. 2010. ,,Approaching
celebrity studies.” Celebrity
Studies 1:1.11-20.

DOI: 10.1080/
19392390903519024
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2 Az eredetiben tweens — a
twitter és a teens szavak
kombindcidjdbdl. (a ford.)

3A brit YouGov szervezet dl-
tal végzett kutatds 2005-ben
800, 16-19 év kozotti fiatalt
vizsgdlt (Cassidy 2006).
Arra a megdllapitdsra ju-
tottak, hogy tiz tinédzserbdl
egy abbahagynd tanul-
mdnyait, ha esélye lenne a
televizioban megjelenni, és
a vizsgdlt tinik 16%-a ugy
vélte, hogy végiil sikeresek
tudndnak lenni a celebség
révén. Kilenc szdzalékuk ugy
vélekedett, hogy a hirnév
remek mddja az olyan meg-
gazdagoddsnak, amelyhez
nem kell faradsdgosan kész-
ségeket vagy végzettségeket
szerezni, valamint tovdbbi
11% azt dllitotta, hogy ,arra
vdrnak, hogy felfedezzék
Gket”.

got, a helyi bevasarlékézpontokban pedig mindenfajta tehetségku-
tatok a hirnév szimulaci¢jat kinaljak rendszeresen gyerekeknek és
Ltwiniknek”?. Az egyik legfontosabb fordulat a televiziézasban, az Idol,
Big Brother, Fame Academy és tarsaik megjelenése oda vezetett,
hogy egész televizids misorformatumok fliggnek a celebritassa valas
lehetdsége iranti kozonségérdeklédés kiaknazasatél. Ezeknek a mi-
soroknak a legtdbb orszagban egyaltalan nem jelentett gondot részt-
veviket generalni. S6t, hatalmas népszeriiségiik lehet az egyik oka
annak, hogy a fiatalok attitldjeit vizsgalo, az Egyesilt Kiralysagban
és Ausztraliaban végzett felmérések szerint a hirnév a fiatalok egyik
elsédleges elérni vagyott célja.?

A tudomanyossagon, akadémian belll is a celebritds, a sztarok és
a celebritas kultirajanak elemzése volt az egyik legdinamikusabban
novekvd agazat a human- és tarsadalomtudomanyokon belil az el-
mult évtizedben. Valdban megfigyelheté volt egyfajta lekdvetd ha-
tas, ahogy a celebritds stidiumok celebritdsa, hirneve novekedett.
Az olyan tarsadalomtudomanyok, mint a pszicholégia, azzal szalltak
fel a vonatra, hogy a ,celebimadas szindroma” (celebrity worship
syndrome — CWS) elterjedésének pszicholégiai veszélyeirl beszél-
tek. Eleinte klinikai allapotként kezelték, de késébb megengedték,
hogy a CWS-t az egész celebritas-kulturat magyarazé eszkozként
vegye at a sajtd. Még olyan diszciplinak is beléptek a terlletre, ame-
lyeknek alapvetden semmilyen elméleti érdekiik, valamint megfeleld
modszertani megkozelitéstk sincs a popularis kultira elemzéséhez
— mint amilyen az irodalomtudomany. Létezik példaul olyan tanul-
manygyljtemeény, amely a ,posztkolonidlis celebritassal” foglalko-
zik, és amely a posztkoloniélis irodalomtudomanybal indul ki (Clarke
2009). Ezen mellékes latvanyossagok ellenére a celebritas studiumok
magja a média- és kultiratudomanyok korében keresendd, ahol a po-
puldris kultlra és a reprezentaci¢ irant érdeklddd kutaték azonnal al-
kalmazkodtak az egyes celebritasok szévegként valé targyalasahoz.
Az ilyen megkozelitések rendszeresen elékerilnek az egyetemi tan-
targyleirasokban, readerekben és tematikus gydjteményekben, ame-
lyek az utébbi idében egyre nagyobb szamban lepik el a tudoményte-
riletet (példaul Andrews és Jackson 2001, Holmes és Redmond 2006,
Marshall 2007).

Mi, akik publikaltuk sztarsaggal kapcsolatos kutatasainkat, jol
tudjuk, milyen kénnyen lehet benniinket beilleszteni a reklam és pro-
maocio azon rendszerébe, amelytdl az egész celebiparag flgg. Azt hi-
szem, hogy szinte mindenki, aki szignifikins mennyiségli anyagot
publikalt a celebritasrél, tapasztalt mar valamilyen médiaérdeklddést
a munkaja irant. Engem, féleg az Understanding celebrity (Turner
2004) kiadasa 6ta, rendszeresen hivnak fel Gjsagirok az egész vilagrol,
mikor az extrém celebritds (Michael Jackson temetése példaul) vagy a
rossz viselkedés (barmi, ami Britney Spearsszel vagy Lindsay Lohannal
kapcsolatos) valamely Gj megnyilvanulasa el6fordul. Leginkabb azt
szeretnék tudni, hogy miért érdeklédik egy tudos a sztarok irant, hogy
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vajon rossz-e a médiafogyasztoknak, ha 6ket is érdeklik, és végiil,
hogy mit kellene tenni ellene. Erdekes, hogy az Gjsagirék moralis vagy
cenzuralis véleményt keresnek a tudésoknal; nagyon ritka az olyan in-
terjti, amelyben ne kinalnak fel explicit mddon a lehetdséget a széban
forgd személyiség vagy viselkedés nyilvanos elitélésére. Ugyanakkor
az is elég vilagos, hogy az Gjsagirok nem tekintik igazi, komoly tar-
sadalmi vagy kulturdlis alakzatnak a celebritast: a hirekben van, te-
hat kévetni kell, de végeredményben a legtobb djsagiré agy véli, hogy
egy mulo jelenséggel van dolgunk. Igazabél azt tapasztaltam, hogy a
legbiztosabb madja annak, hogy idé elétt befejezzlink egy interjat az,
ha részletes elemzésbe kezdlink arrél, hogy miért vagyunk érdekeltek
a celebritds megteremtésében és fogyasztasdban, mindezzel azt su-
gallva, hogy ez egy komplex és fontos fokusza a kulturakutatasnak.
Egy ilyen valasz azonnal lelombozza a kedélyeket.

A CELEBRITASTUDOMANYOK - EDDIG

A celebritas megfeleld intellektualis tanulmanyozasara tett dsszehan-
golt kisérlet, bar idéigényes, de megéri a faradozast. Ennek a folyo-
iratnak az elinditasa (Celebrity Studies, ennek nyitészamaban jelent
meg e tanulmany — a ford.) lehetdséget kinal arra, hogy megvitassuk,
mit tehetne az a valami, amit celebritdstudomanyoknak hivunk; és
ennek kiindulépontja az, hogy 6szintén megvizsgaljuk, mit is tesz je-
lenleg a celebritdstudomany. Engedjék meg, hogy néhany személyes
megjegyzést tegyek arrél, ahogyan a dolgokat én latom. Elészor is,
nem latok nagy mélységet vagy valtozatossagot a celebritasrél szolo
tudomanyos publikaciékban és kutatasokban. A legtébb tanulmany-
gyljtemeény és szerkesztett koétet (nem mellékes, hogy joval tdbb
van ilyenbél, mint kényvterjedelm( tanulmanybél) hasonlé témarol
hasonlé modon értekezik. Ezeket a témakat a szerzék egyéni celebek
vagy sztarokkal kapcsolatos média ,villanasok” (Marshall 1997) be-
hatarolt csoportjabél valogatjak, az elemzés madja pedig dontd mér-
tékben textualis és diszkurziv. Természetesen léteznek mas megko-
zelitések, de ezek kisebbségben vannak.? Idérél idére megjelenik a
celebritds elméletének vagy toérténetének egy Uj formaja (lasd pél-
daul Rojek munkdjat 2001-bél); tobb vizsgalat szlletett a celebritas
megteremtésérdl (Turner et al. 2000); és végil sok fontos tanulmany
foglalkozik azokkal, akik fogyasztjak a celebritdst (Gamson 1994, Hill
2007). Raadasul tobb kdzdnségvizsgalat van készllédében, amelyek
az elkovetkezé években fognak megjelenni — ilyen az a folyamatban
lévd projekt, amelyet Bev Skeggs és Helen Wood vezet, és amely a
valdsagshow fogyasztasaval foglalkozik. Mindennek ellenére a terile-
tet talnyomadan uraljak az egyéni celebekrél szolé elemzések, amelyek
vagy onmagukban is érdekes médiatextusoknak tekintik ket, vagy
csak mint tagabb kulturdlis jelenségekre vagy politikai kérdésekre
utald felkialtdjelekként veszik figyelembe ¢ket. Mindkét esetben az
elemzés a médiaban vald reprezentaciojuk részleteire fokuszal.

4 P. David Marshall Celebrity
culture reader c. kétete
(2007) megfeleld példakat
szolgdltat az ilyen tipusu
megkozelitésekre.
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Sok minden ebbdl értékes munkéanak bizonyult, és vitan feldl
all, hogy a celebritas bebizonyitotta, termékeny helyszine tud lenni
mondjuk a nemi, faji vagy nemzeti hovatartozassal kapcsolatos kul-
turdlis elmozdulasok elemzésének. Fontos, hogy ez a munka folyta-
todjon, ugyanakkor szerintem az is fontos, hogy feltegyik magunk-
nak a kérdést: ez minden, amit egy olyan terllettdl elvarunk, amit
celebritastudomanyoknak hivnak? Részemrél azt gondolom, tébbet
kell tennlink annak érdekében, hogy a celebritas tanulmanyozasanak
mas megkdzelitéseit megalapozzuk, kivaltsuk. Ennek érdekében emlé-
keztetnlnk kell 6nmagunkat, hogy a celebritas nem pusztan a média-
szovegek egy kategoridja, s6t nem is csak a médiadiskurzus egy m(ifa-
ja. Szamos modon lehet meghatéarozni és megkozeliteni a celebritast,
és ezek alkalmazasa lehet6vé tenné szamunkra, hogy e jelenség funk-
cigjanak és jelentdségének mas dimenzidit is feltarjuk. Ezen cikk to-
vabbi részében azon valtozatos madokrol kivanok beszélni, amelyeken
keresztll a celebritdst meg lehet hatarozni (reprezentacidként, dis-
kurzusként, iparagként és kulturalis jelenségként), valamint azokrol
a kutatoi programokrol vagy analitikus megkozelitésekrél, amelyek
ezekbdl a definiciokbdl szarmazhatnak, kdvetkezhetnek.

Eldszor: a celebritas egy reprezentacios miifaj, amely egy olyan,
jelentésteli szoveg- és diskurzuskorpuszt biztosit szamunkra, amely a
fogyasztas dinamikus kultarajat taplalja. Masodszor: a celebritas egy
diszkurziv hatas is, ami azt jelenti, hogy azokat, akik targyai voltak a
celebritas reprezentacids rendszerének, ez a rendszer Ujra és (jra fel-
dolgozza és feltalalja. Az, hogy bekeriilsz ebbe a reprezentacios rend-
szerbe, ,sztarra valsz”, megvaltoztatja azt, hogy miképpen fogyasz-
tanak téged, és hogy mit jelenthetsz. A celebritizalas folyamatat
altalaban transzformativnak, atalakito jelleglinek tekintik, de ugyan-
akkor olyannak, amely szélséségesen valtozd politikai jelentéséggel
bir: a véleményspektrum egyik végén a felszabaditas és a felhatalma-
zas (empowerment) formajaként, a masikon viszont a kizsakmanyolas
és a targyiasitas eszkozeként irjak le. Legszélsdségesebb és leginkabb
aggasztd momentumaiban a celebritizdldas a megaldzashoz koze-
li eredményt tud produkalni — gondoljunk Britney Spears vagy Jade
Goody nyilvanos karrierjének kiilonb6zé pillanataira. Bar a celebritas
mikodésének aktualis gyakorlata minden egyedi helyzetben konjunk-
turalis és kontingens, senki sem tagadja, hogy a celebritizalas képes
a ,valdé életben” megnyilvanuléd kovetkezményeket létrehozni. Valo-
jaban épp ennek a potencidlnak az idealista értelmezése generalja a
valésagshow-k helyei iranti tiilekedést, hiszen az egyéneknek azt az
esélyt kinalja, hogy pontosan ennek az atalakito folyamatnak vethetik
ala magukat. Fontos azonban, hogy bar a celebritizalas iranti keresle-
tet ezekben az esetekben az hajtja, hogy az egyén lényegi dnmaganak,
elsdsorban belsd ,sztar” képességeinek igazolasat keresi, mi tudjuk,
hogy a celebritas diszkurziv hatasa sokkal inkabb kovetkezménye a
kozvetitd (illetve pontosabban a létrehozd) folyamatnak, mintsem
hogy minden individudlis én egyedi értékeinek elismerésérdl lenne szé.
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Hasonléan fontos — és ez egy harmadik kategdria, amelynek ke-
retei kézt elemzésiink mikddhet —, hogy a celebritds, ami a targyia-
sitott eredménye ennek a diszkurziv hatasnak, maga is arucikk. Mint
minden mas kereskedelmi termék, az, amit P. David Marshall (1997)
hatdsosan ,celebritds arucikknek” nevezett, ugyanugy gyarthato,
reklamozhat6 és eladhaté — raadasul nem csak a promécids, reklam-
és médiaiparagak altal. igy aztan a celebritas is képes visszahozni a
befektetés, a fejlesztés, a stratégiai tervezés és a termékdiverzifi-
kacié arat. Ha nagyon pragmatikusan tekintiink ra, az egyén szem-
pontjabol 6nmaga sztarsdga valéjaban kereskedelmi tulajdon, amely
alapvetd karrierje szempontjabél, és amelyet éppen ezért muszaj kar-
bantartani és stratégiailag kezelni, ha tovabbra is profitalni kivan be-
[6le. Hogy ez mit jelent a celebritdstudomanyok szamara? Nos ez ra-
mutat annak sziikségességére, hogy olyan megkédzelitéseket talaljunk,
amelyek képesek feltérképezni és megérteni a celebritas létrehozasa-
nak és fogyasztasanak névekvd strukturalis fontossagat a média- és
szorakoztatdipar egész formajara vonatkozéan. Ez azt jelenti, hogy a
celebritast iparagként is érteni és tanulmanyozni kell tudnunk.

Végiil, és talan ez a legfontosabb, a celebritds egyben tarsadalmi
funkcioval biro kulturalis képzéddmeény is. Nemcsak arrél van szd, hogy
a celebritds részt vesz olyan kozdsségek megteremtésében, mint a ra-
jongoi csoportok vagy szubkultlrak, nemcsak arrél, hogy 6nmaga ge-
nerélja a celebritas-kultirat® és a tarsadalmi halézatokat, hanem arrél
is, hogy része annak az elvarasmezének, amellyel sokan, féleg a fiata-
lok, a mindennapi élet iranyaban rendelkeznek. Ahogy korabban lattuk,
ez utébbi aspektust mostanaban rendszeresen felkarolja a sajtd, de
eddig ez kevés eredménnyel jart az elemzés vagy a magyarazat terén.
Nem mellékes, hogy bar a celebritas tarsadalmi és kulturalis implika-
cidibdl értlink jelenleg a legkevesebbet, valdjaban pont ezek azok az
aspektusok, amelyekkel leginkabb foglalkoznunk kellene hossz( tavon
(és erre visszatérek még a kovetkezo fejezetben).

Meglatasom szerint a tudomanyteriilet gyengesége az, hogy a
celebritastudomanyok napjainkig oly nagy mértékben a fenti kate-
goriak kozll az elsére (a celebritas reprezentaciés mifajként vald
vizsgalatara) koncentraltak, csupan némi figyelmet forditva a maso-
dikra (a celebritas diszkurziv hatasként valé elemzésére). Sok szem-
pontbol persze ez a preferencia érthetd, hiszen elézményei vannak a
kultira- és médiatudomanyok torténetében. A kultiratudomanyok
hasonloképpen indultak, figyelmiket a médiaszévegek felé forditot-
tak, igy demonstralva, hogy milyen informaciot vagy betekintést tud
nydjtani a kultura- és médiaelemzés. Azonban a szdvegek kivalasz-
tasanak nagyfoku véletlenszer(isége végil kritikat vont maga utan.
A biralék kozt elol jart Jim McGuigan (1992), aki megkérddjelezte a
transzgressziv televizidra vagy a cool varosi szubkulttrakra valé foku-
szalas értelmét, mikozben joval erésebb és fontosabb popularis kultu-
ralis képzédmények (mint a bulvarsajté példaul) kimaradtak az elem-
zéshol. Ez legitim birdlat, és az ilyen jelleg(i vitak, megszakitasokkal

5 Itt olyan fogyasztdi
kulturdra gondolok, amely
bizonyos egyének médidban
torténd reprezentdcidjdn és
az ehhez kapcsolddd identi-
tdst konstrudlé médozatokon
alapszik.
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ugyan, de azéta is a kultiratudomanyok részét képezik. Ugyanakkor,
ahogy ez lenni szokott a popularis kultiraban preferalt elemzési té-
makkal, a celebritas-kultira textualis gazdagsaga és puszta szélsdsé-
gessége 6Gnmagaban vonzza a fogyasztékat és az elemzéket. igy aztan
egyaltalan nem meglepd, hogy ezek maradtak a figyelem kézéppont-
jaban a tagabb, strukturalisabb, politikai vagy teoretikus kérdések
helyett. Azt is gyanitom, hogy néhanyan a kultira- és médiatudoma-
nyok teriiletérdl kifejezetten oriltek annak, hogy (j helyszint talaltak
a textudlis elemzésnek a ter(ilet torténetének egy olyan pillanataban,
amikor a mas tipust médiaszévegek elemzése éppen kikerilt az érdek-
[6dés homlokterébdl.

Ugyanakkor a kutatoi preferencidknak ezen jellemzgje legalabb
két problémat vet fel a celebritastudomanyok teriiletére nézvést. Az
egyik azzal kapcsolatos, hogy a textudlis elemzés modszereitdl valo
ilyen mértékd fliggésnek van egy enyhe regressziv vetiilete, ami fel-
veti annak a nyolcvanas évek végén és kilencvenes évek elején folyta-
tott politikailag optimista munkanak emlékeit, amely Jim McGuigaint
(1992), James Currant (1990) és masokat arra késztetett, hogy a
kultiratudomanyokat implicit populizmusa és ontelt ,revizionizmu-
sa” miatt biralja. igy, bar a textudlis elemzés tovabbra is egy érvé-
nyes madszernek tekinthetd, meglatdsom szerint mar rég tulléptlnk
azon a ponton, amikor dnmagaban teljes mértékben elegendd alapot
képezhet egy tag kultiratudomanyi kutatasi programhoz. Ahogy a
celebritastudomany egy valtozatosabb és multidiszciplinaris kutatas
modellje felé kezd fejlddni, ez egy olyan megfontolas, amit érdemes
figyelembe venni. A masodik kérdés pedig arra vonatkozik, hogy na-
gyon sok irds nagyjabél ugyanarra a terlletre evez, amelyet a média
mar feltart sajat celebritas-elemzései soran. Kiabrandité lenne, ha a
kulturalis tudomanyok irasmiivei megkilonbdztethetetlenné valna-
nak az Gjsagirék sztarokrol készilt portréitol és a hétvégi szines mel-
lékletekbe irt riportjaitdl — pedig, ki kell mondani, jelen pillanatban
egészen kozeli hasonlésagok is megfigyelhetdk. Akar a tudosok, az
Ujsagirok is a celebritds abrazolasanak részleteivel foglalkoznak, és
arra torekszenek, hogy gondos munkaval jelentést és jelentéséget tu-
lajdonitsanak nekik. Raadasul ironikus médon, amint a riportok ezt oly
gyakran bizonyitjak, egy potencialisan kérkords és mindenképpen kol-
csonds viszony van e kérdés tekintetében a tudomany és a média ko-
zOtt. A két terlilet egymast eteti: a sajto bennlnket idéz, hogy legiti-
malja sajat torténeteit, mig mi ket kutatjuk empirikus vagy textualis
bizonyitékokat keresve.

Elsédleges fenntartasom azonban az, hogy a fent leirt preferen-
cidk miatt azok, amelyeket a celebritas leginkabb fontos, strukturalis
aspektusainak vélek, mellékvaganyra keriltek. A celebritastudomany
sajnos nem azoktol a vitaktél hangos, hogy miképpen értelmezhetd
a celebritas mint arucikk, és csak nagyon kevés tudomanyos szakiro-
dalom fokuszal azoknak a strukturaknak a létrehozasara, kereskedel-
mére, marketingjére vagy gazdasagpolitikdjara, amelyek ezt az arut
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legyartjak. Ugyancsak nem hemzsegnek a tudomanyterileten bell
az olyan kutatasok, amelyek nemcsak teoretizaljak, hanem konkré-
tan elemzik is a celebritas kulturalis jelenségének tarsadalmi funkci-
6jat. Elismerem, hogy a fentiek egyike sem kénny( téma, és megko-
zelitéslik egy sor diszciplina, tudas és kutatasi médszertan bevonasat
igényli, de ennek ellenére hasznalhaténak tiinnek arra, hogy Uj, jovo-
beli utakat jeléljenek ki a celebritastudomanyok szamara.

NEHEZ KERDESEK A CELEBRITASTUDOMANYOK SZAMARA

Hogyan kellene fejleszteniink a celebritds stadiumokat a jovGben?
Elsd lépésként azt gondolom, hogy erdsebb alapra kell helyezniink a
celebritas ipari el6allitasanak tanulmanyozasat. Ez az, ahol jelentds
hidtust vélek felfedezni a celebritastudomanyokon belil, és legalabb
két szemszog van, ahonnan ez megkdzelitheté. Az elsé a celebritas
globalizalt média- és szérakoztatoiparban vald létrehozasanak struk-
turalis hatasait vizsgalna. Bar természetesen minden megkozelitésnek
tudataban kell lennie a helyi és orszagos produkciés kérnyezetnek, és
reagalnia is kell ra, ennek az elsd vizsgalati csoportnak az elsédleges
célja az lenne, hogy a transznacionalis szervezetek altal jatszott sze-
repet megértse. Ez nemcsak a szokasos média- és szoérakoztatdipa-
ri érdekekre vonatkozna, hanem az érintett hatalmas reklamipari és
promadcionalis érdekek feltarasara is, példaul a celebek vagyontar-
gyainak a transznacionalis brandfejlesztés egy komponenseként vald
promotalasara. Mivel azonban ez egy joval tagabb kérdéskdr, mint
aminek kozvetlenll a celebritdshoz koze van, igy létezik egy ma-
sik vizsgalati szempont, amely kezelhetdbb iranybdl kozelithetne a
celebritashoz mint ipardghoz. Azon folyamatok és gyakorlatok irant
lehetne érdeklddni, amelyeken keresztil a celebritas helyi vagy nem-
zeti régidk szintjén létrejon és piacra keril. Ez lehet6vé tenné azon kii-
[6nbozd szinteknek a megragadasat, amelyeket a celebritas létreho-
zasa artikulal a média szabalyozasanak, gyartasanak, terjesztésének
és fogyasztasanak kilonb6zé mintai révén, valamint a professzionalis
gyakorlatok azon rendszerének megértését, amelyek meghatarozzak,
hogy ezek a szervezetek miként miikadnek.

Ha a celebritas egy arucikk, akkor tobbet akarok tudni azokrol
az iparagakrol, amelyek létrehozzak ezt az arucikket. Az a mérték,
amellyel a kulturalis és médiatudomanyok a média politikai gazdasag-
tana irant érdeklddtek, csak azt tette lehetévé, hogy a hagyomanyos
fokuszpontokra figyeljenek. Pont tgy, ahogy a vele versenyzd para-
digma, az amerikai tomegkommunikacids tudomanyok, a kulturalis és
médiatudomanyok az elmult években (idénként akaratuk ellenére) a
figyelmiiket a szabalyozas, a tulajdon és a feliigyelet vitai felé fordi-
tottdk, ahol ott vartak rajuk a kézpontositas, az egyes médiumokon
ativelé érdekek, valamint a sajtd, az lzlet és a kormanyzat kozotti
novekvd szervezeti és vallalati kapcsolatok problémai. Nagy részét
ennek a strukturalis kérdések felé iranyt vevé fordulatnak azok a piaci
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6 Bdr volt néhdny tanulmdny
(McDonald és Andrews
2001, példdul), amelyek a
televizids sport, a sztdrspor-
toldk és a transznaciondlis
mdrkak fejlédésének politikai
gazdasdgtandt vizsgdlta,

de ennek ellenére a sport, a
televizid és a transznacio-
ndlis celebritdsalapu rekldm
kozétti kapesolatok elemzése
taldn a legelhanyagoltabdb
teriilete a médiatudomd-
nyoknak. Mindenki egyetért
azzal, hogy ez fontos, de még
mindig nem vdlt nagy kuta-
tdsi projektek kézéppontjdvd.

és szabalyozasi torések, hianyossagok valtottak ki, amelyek a digita-
lis média novekedésével alltak elé. A kulturalis és médiatudomanyok
érdeklédése az utobbi irant arra késztette dket, hogy az elébbiek al-
tal jatszott szerepet is komolyan vegyék. Ugyanakkor a digitalis mé-
dia eléretdrése iranti megnovekedett érdeklddés ellenére legtobbilink
munkadefiniciéja a médiarél tobbé-kevésbé ugyanaz maradt: olyan
tartalmak gyartéiként tekintlink rajuk, amelyeket nyomtatott és
elektronikus platformokon terjesztenek (radio, televizio, Ujsagok, fo-
lyoiratok, és most hozzatesszlik az online média kiilonb6zo fellleteit).
Itt az ideje, hogy elkezdjiik megvizsgalni ezen munkadefinicio felfris-
sitésének a madozatait. Kevesen ellenkeznének azzal a felvetéssel,
hogy a reklam- és promocios ipar mara strukturalisan beépilt a média
gazdasagaba: nagy mennyiségl tartalmat ¢k maguk generalnak, 6k
hoznak étre olyan kapcsolatokat, amelyek exkluzivitast biztositanak
vagy masképpen befolyasoljak a hozzaférést és a jogokat. Mindezek
mellett pedig rengeteg mas madon biztositjak a sajtékiadvanyok, a
reklam- és PR-Ggyndkségek, a média- és szorakoztatdipar, valamint
a nagyvallalatok promadcioval és reklamozassal foglalkozd (zletagai
kozotti egymasrautaltsagi viszonyokat. A professzionalis sport te-
levizios kozvetitése példaul komplex szerzddéses viszonyokat invol-
val sportszervezetek, televiziés csatorndk, média jogtulajdonosok
és forgalmazo Ggynokségek, reklamozdok és olyan nagy transznacio-
nalis markak kézott, mint a Nike, a Coca-Cola vagy a Nokia.b llyen
viszonyok esetében jo lenne tudni, hogy hol rejlik a hatalom, és igy
a kutatas kulcster(ilete azoknak a kereskedelmi kapcsolatoknak a fel-
deritése lehetne, amelyek a celebritast az iparagakon ativelé transz-
naciondlis markaépités eszkozeként hasznaljak.

A média feldolgozasanak kortars megkdzelitése ilyen szereplket
is tekintetbe kell vegyen ahhoz, hogy felismerje érdekeik és befolya-
suk jelentdségét. Jol tudjuk, hogy a reklamipar tevékenységének jo
része vagy nem tudatositott, vagy szandékosan rejtett: ha a reklam
kereskedelmileg motivalt jellege feltarul, elvesziti a képességét arra,
hogy hirként mikédjon. Ugyanakkor a befolyasuk oly athatéva valt
a média- és szorakoztatdiparon belil, hogy moédot kell talalnunk al-
arcuk eltavolitasara annak érdekében, hogy kozvetlendl kutathassuk
ennek a befolyasnak az irdnyitasat és a mikodését. A politikai gaz-
dasagtan jo kiindulépont lehet, ennek keretében ki kellene nyomozni
azokat a formalis és informalis kereskedelmi kapcsolatokat vagy ha-
lozatokat, amelyek dsszekdtik a reklamigyndokségeket, az 6 Ggyfele-
iket és a médiavallalkozasokat, amelyekhez hozzaférést biztositanak.
Ahogy fentebb allitottam, ez joval tébbrél szél, mint a celebritas, és
sokkal tagabb kérdéskort nyit meg. Ugyanakkor ezeknek a kérdések-
nek a feltevése olyan pozicioba hozhat bennlnket, ahonnan vizsgal-
hatjuk az tigyndokségek gyakorlatait, szerepeit és funkcidit — pont ugy,
ahogy ezt tettik sok évvel ezelétt, példaul amikor azokat a gyakorla-
tokat kezdtik elemezni, amelyek az ipari méret(i hirgyartast megha-
taroztak.
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Az igazan nehéz kutatasi kérdés azonban az, hogy mihez kezdjlnk
a celebritas kultarajaval mint tarsadalmi vagy kulturalis jelenséggel
— marpedig ennek kellene a celebritdstudomanyok kézéppontjaban
lennie. A kultura- és médiatudomanyok kritikai hagyomanyaban, fo-
leg annak angolszasz valtozataban ellenalltunk annak, hogy kézvetlen
kapcsolatot tételezzlink fel a médiatermékek fogyasztasa és kultura-
lis vagy tarsadalmi hatasaik k6zott. Ezt a tipusi munkat az amerikai
tomegkommunikacio-kutatds hagyomanyaval szoktuk azonositani.
Valéban, sok év nem egyértelm(i hatdstanulmanyai allnak a hatteré-
ben annak, hogy a kultiratudomanyok olyan iranyba fejléddtek, amely
a kultarat egy olyan kontingens és konjunkturalis folyamatként érti,
amelyben a fogyasztonak valamifajta tevékeny részt, rahatast tu-
lajdonitunk. igy amikor egy Gjsagiré azt kérdezi téliink, hogy milyen
hatdsa van a celebritasnak a kultarara, Ggy vélem, legtdbbink (leg-
alabbis én) egyszerlien visszautasitjuk magat a kérdésfelvetést. Ennek
ellenére nemrégiben arra figyelmeztettek, hogy megkérdéjelezzem en-
nek a valasznak a helyénvaldsagat. Egy malaj hallgatd, Jamilah Maliki
altal irt doktori disszertaciot vezettem, amely a Fame Academy cimii
m(isor malaj verzigjara (Akademi Fantasia) adott helyi reakciékat vizs-
galta. Az Akademi Fantasia erdsen individualisztikus, (azsiai értelem-
ben) ergsen szexualizalt és fiatalokat célzé mdsor volt, amelyet egy
nagyrészt muzulman, hagyomanyos és erkdlcsi értelemben konzer-
vativ tarsadalomban vetitettek. Az értékrendbeli konfliktus, amely a
misorral kapcsolatos nyilvanos vitat meghatarozta, alapvetdvé valt
a recepcigjaban. Legtobb kritikusa — és nem csak politikusok vagy
vallasi vezetdk — azt allitotta, hogy a misor j6 eséllyel dshatja ala a
hagyomanyos értékeket, elsésorban azokat, amelyek az oktatassal, a
munkavallalassal kapcsolatosak, valamint illuzérikus elvarasokat kelt
a személyes hirnévre vonatkozéan Malajzia fiatalsagaban. Mig mi nyu-
gati nézék azt hihetjik, hogy egy ilyen megfontolas radikélisan tul-
értékeli egyetlen televiziom(sor erejét, az aggodalom mértéke azon
kozosség korében, amelyrél Jamilah beszamolt, azt jelezte, hogy azok,
akiket a legkdzvetlenebbiil érintett, meg voltak arrél gyézédve, hogy
ez a show a celebritas kultirajanak dicséitése révén nem mas, mint a
modernitas és a nyugati értékek trojai falova.

Rengeteg példa van hasonld fenntartasokra a nyugatin kivili
kozosségekben. Marwan Kraidy (2009) példaul a valésagshow-k ko-
zel-keleti recepcigjat vizsgalta, ahol misorokat sziintettek be, sét
egy esetben még a fatwdt is felhasznaltak mint eszkézt mindannak
ellendrzésére, amit hivatalosan ezen kultdrdk tarsadalmi stabilitdsat
tamado fenyegetésnek értékeltek. Azt is tudjuk, hogy a Kinai Nép-
koztarsasag kormanya ennél is direktebb madon érdeklédik a mifaj
irant a Mongolian Cow Super Yoghurt incidens 6ta, amely soran a
valésagshow nyertesének személyisége és megjelenése kelloképpen
ktlénods volt ahhoz, hogy az kinos legyen a kormanyzat szamara (Fung,
2009). Mostanaban az ilyen misorok oly mértékben a nemzeti poli-
tikai és ideoldgiai célok szolgalataban allnak, hogy Wanning Sun és
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7 Az indoktrindcid és a szd-
rakoztatds (entertainment)
szavak kombindcidja.

(a ford.)

8 Létezik néhdny kutatds,
amely kezd lehetdségeket
taldlni ezen kérdések felte-
vésére. Couldry et al. (2008)
médiafogyasztdssal és
tdrsadalmi elkételezddéssel
kapcsolatos nagy empirikus
tanulmdnya tartalmazott
egy olyan kapcsolddd kuta-
tdst, amely egy ,celebritds
klaszternek” nevezett
csoportot vizsgdlt. Egy errdl
sz0l6 cikk azokat a killon-
leges kozéleti és politikai
kérdésekhez vald viszonyu-
ldsokat elemezte, amelyeket
ez a csoport megvaldsitott,
és arra jutott, hogy ezek
szembemennek a legtébb
olyan elmélettel, amelyek

a celebritds kulturdjdt a
hozzdférés kibdvitéseként
értelmezve, annak politikai
potencidljdt teoretizdljdk.

Yuezhi Zhao (2009) az ,indoctritainment”” kifejezést szerkesztették a
jelenség leirdsara. Persze lehet, hogy ez csupan egyes kormanyzatok
paranoid viselkedésérdl szol, melyek nem hajlandék kockaztatni, és
ezért nem fogadjak el, hogy ezek a misorok nem veszélyeztetik a tar-
sadalmi stabilitast és a kulturalis tradiciot. De mi van, ha nem igy all
a helyzet? Mi van akkor, ha van raci6 a gondolatban, és létezik olyan
bizonyiték, amely arra utal, hogy a népszer( szérakoztatoipari termé-
kek képesek ,megvéltoztatni a kulturat” azaltal, hogy a kormanyza-
tokat megker(lve egyenesen a kozénséghez szélnak? Barmennyire is
mediatizalt ez a hatalom, ugy tlnik szamomra, hogy fel kell késziil-
nink egy ilyen lehetéség atgondolasara — viszont a média- és kultu-
ratudomanyok berkein bellil erre vonatkozdan nagyon kevés eszkozzel
rendelkezlnk.

Hogyan kezdenénk hozza a celebritas kulturdlis funkcigjanak
megértéséhez a kortars nyugati popularis kultGran beltl? Azt tudjuk,
hogy a celebritasnak szerepe van a rajongoi kultira megalkotasaban,
a fiatalok sajat lehetséges jovéjikkel kapcsolatos elvarasainak alaki-
tasaban és a legtobb szexudlis vonzalommal és vaggyal kapcsolatos
dominans diskurzus formalasaban. De mi egyebet tesz még? Vajon
lehetséges a celebritasnak mint az én alakitasarol szold reprezenta-
cionak vagy diskurzusnak flggetlen hatast tulajdonitani, vagy akar a
kultdra tagabb értelemben vett fordulataival valé kapcsolatait feltér-
képezni? Példaul vajon lehetséges-e, hogy a valdsagshow-k reklamo-
zasahoz hasznalt szélsdséges, latvanyos viselkedések (a Big Brother-
re vagy a Ladette to Lady-re gondolok példaul) hatassal vannak arra,
hogy a fiatalok mit tartanak kivanatos vagy elfogadhatd viselkedés-
nek mindennapi életiikben? Vagy inkabb arrél van sz6, hogy az ilyen
tipusa reklam csak akkor mikadik, ha olyan viselkedések irdanyaba
torténd elmozdulasokat abrazol, amelyek mar a kulttra részét képe-
zik? Az ilyen kérdéseknek még a feltevése is nehéz anélkil, hogy ne
tagozodnank a sok hirhedt tabor valamelyikébe. Vagy azokhoz fogunk
csatlakozni, akik agy vélik, hogy a média csak az abrazolas révén valt
ki barmilyen hatast, vagy azokhoz, akik a celebritas kritikajat arra
hasznaljak, hogy moralis vagy izlésalapu itéletet mondjanak a kézos-
ség egyes csoportjainak fogyasztasi szokasairdl.®

Rendkivll fontosnak tartom, hogy megprdbaljunk az ezen allas-
pontokat elvalasztd keskeny dsvényen egyenstlyozni annak érdeké-
ben, hogy tovabbra is fel tudjuk tenni az ilyen kérdéseket. Ugyanis
mindezek egy olyan kérdést artikulalnak, amelyekrél mashol mar ir-
tam: azzal kapcsolatosak, hogy a celebritas-kultlra felemelkedése
miképpen fligg 6ssze egy, a média funkcidjaban bekévetkezett jelen-
tés valtozassal (és valdjaban miként példazza azt). Ordinary people
and the media (Turner 2010) cim{ munkamban amellett érvelek, hogy
a celebritds egyike azon tertleteknek, amelyeken keresztll lenyomoz-
hatjuk azt az altalam megfogalmazott vadat, miszerint a média egy (j
szerepével allunk szemben, melynek célja tarsadalmi identitas(ok) ge-
nerdlasa vagy megalkotasa. Az ott kifejtett érvelés szerint ahelyett,
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hogy pusztan mas tarsadalmi vagy politikai szintereken létrejott iden-
titdsokat abrazolna vagy kozvetitene, mint az torténhetett korabban,
napjainkban a média mar arra is képes, hogy sajat identitas-konstruk-
cidit rekldmozza. Ez torténhet példaul a valdsagshow-k résztvevdinek
toborzasi folyamatanak melléktermékeként, vagy az iparagi celebritas
mas formain keresztiil. Ervrendszerem részét képezi ezeknek az iden-
titas-variacioknak a lathatésaga olyan szocioldgiai felmérésekben,
mint amilyet valamivel fentebb a fiatalok attit(idjeivel kapcsolatban
emlitettem, és amelyekben 6k Ugy beszélnek a hiressé valas vagya-
rol, mintha az 6nmagaban karriercél lenne, és anélkil teszik ezt, hogy
sokat gondolkodnanak azon, hogy pontosan milyen jellegi legyen az
a karrier, ami a hirnevet létrehozza. Idekapcsolddik az a megfigyelés
is, hogy az Idol jelleg(i misortipusok sok versenyzéje hangot ad abbéli
meggy6zddésének, hogy az 6 egyediségliket vagy ,sztarmindségliket”
nagy valdszinlséggel fel fogjak ismerni az eléadas folyaman. E meg-
gy6z6dés raadasul teljesen figgetlennek tlinik a sajat egyedi készsé-
geikbe vagy tehetségiikbe vetett hitiikt6l: az elismerést személyes
érvényesitésnek, jovahagyasnak tekintik, és paradox modon, minél
kisebb tehetségrdl van szd, annal kategorikusabb és megerésitébb ez
az érvényesités. Ezt a két megfigyelést arra hasznalom, hogy felves-
sem a kovetkezd lehetdséget. A celebritas-arucikk létrehozasa vagy a
Couldry ,média kdzpontjahoz” (2000) valé hozzaférés révén az olyan
fogalmak, mint a médian keresztiili lathatosag, elismerés beépiilnek
kultarank szubjektummal, identitassal kapcsolatos felfogasaba, illet-
ve abba, hogy az identitds milyen eléadasait, megjelenéseit tartjuk
kivanatosnak.

Ha barmi igaz a fentiekbdl, az azt jelezné, hogy a celebritas kultl-
rajanak fontos kulturalis szerepe van, és hogy ez fontos elemzg terepe
lehetne a celebritastudomanyoknak. Még nem vilagos, miként férhe-
tiink hozza ezekhez a kérdésekhez — milyen kutatasi projektek, mad-
szertani stratégiak, akar milyen kérdések vizsgalata sziikséges ahhoz,
hogy egy megfeleléen kontingens és arnyalt leirasat adjuk a celebritas
kulturalis funkcigjanak, amely segithet megérteni szerepét az identi-
tasok kulturalis konstrukcigjaban. De legalabb van egy elsd allitas az-
zal kapcsolatban, hogy tévediink, ha elégedettek vagyunk a jelenlegi
helyzettel. Egy olyan érvrél van szd, amelyet mashol a valésagshow
azon képességével kapcsolatban vetettem fel, hogy az képes lenne

Lleforditani” a kulturalis identitasok nyugati valtozatait nem nyugati

piacok kozonségei szamara:

»[a] tény, hogy a valdsdgshow oly hatékonyan forditja le a kultu-
ralis identitdsokat, potencidlisan felkavaro. A forditds célja tobbek
kozétt a fogyasztds lehetové tétele, és igy a misor dltal képviselt
identitdsokhoz vald hozzdférés megkénnyitése. Bdr a szorakozta-
téiparnak megfelelhet azt dllitani, hogy a tevékenységiik drtatlan,
az olyan midsorpolitika, amely kulturdlis identitdsokat hoz létre
konkrét termékek promdcidja érdekében, bizony rendelkezik azzal
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a képességgel, hogy még ha szdndékolatlanul is, jelentds kulturdlis
hatast fejtsen ki.” (Turner 2010, 68).

Az igazi probléma, amit itt felvetek, az az, hogy ezek a szandé-
kolatlan kulturalis hatdsok — amelyek akar igen mélyek is lehetnek —
valgjaban kereskedelmi, és nem tarsadalmi vagy politikai eredmények
hajszolasa kozben jonnek létre, mikézben valdszinlileg mindharmat
megvaldsitjak. Ha valdban igy van, és tovabbra is befolyasoljak vagy
akar megvaltoztatjak azt, hogy miképpen gondolkodunk az identitas-
rol, akkor kevés okunk van azt hinni, hogy ezeket a valtozasokat a mi
vagy a tarsadalom érdekeinek az érvényesitése motivalja.

KOVETKEZTETES

Fontos, hogy a celebritastudomany tobbet tegyen, mint hogy a celebri-
tast ovezd diskurzusok egyik Ujabb hozzaszolojaként vegyen részt a
folyamatban. Bar a celebritas-kultura legfébb vonzerejét textuélis
komplexitasa és dinamizmusa képezi, a celebritastudomanynak tuda-
taban kell lennie annak a veszélynek, ami abbdl fakadhat, ha csupén
erre reflektal azaltal, hogy elemz6i stratégidit olyasmire hasznalja,
ami nagyobbrészt pusztan leir6 jellegli. Most mar elegendé teoretikus
és torténeti hattér all rendelkezéslinkre ahhoz, hogy ambiciézusabb
kutatasi programokat inditsunk, amelyek a k6zénség, a producerek, a
reklamosok stb. kézvetlen kutatasan alapulnak. Mindennek az lenne a
célja, hogy egy olyan strukturalis informaciés bazist és szoveganya-
got hozzunk létre, amely segithet jobban megérteni a celebritas ma-
kodését és szerepét. Meglatasom szerint a celebritdstudomany sok-
kal biztosabb alapokon fog allni, ha a celebritas ipari gyartasanak és
a nézéi fogyasztasnak a megértésére fokuszal. A média abrazolasait
pusztan nyersanyagként kellene hasznalnunk arra, hogy felmutassuk
azt a sokféle modot, amelyek révén a celebritas atitatta a kulturalis
identitds megkonstrualasaval kapcsolatos feltevéseinket és diskurzu-
sainkat. Ugy gondolom, t8bb és masfajta anyagot tudunk kifejleszteni
erre a célra, ha a celebritast valtozatosabb mddszertani stratégiak-
kal kozelitjik meg, amelyek kozott helyet kapnak empirikus vizsga-
lati modszerek is. Soktényezds, konjunkturalis és multidiszciplinaris
megkozelitésekre van sziikség annak érdekében, hogy teljes mérték-
ben feltarjuk az identitasok kulturalis létrehozasanak helyeként értett
celebritas hatékonysagat.
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