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! Sparke, Penny, An
Introduction to Design and
Culture. 1900 to the Present,
2. jav. kiadds, London—New
York: Routledge, 2004, 160-
180.

2 L. errél a Halédé zsenialits.
A teremt6 miivész mitosza c.
részt Maarten Doorman

A romantikus rend c. kony-
vében (Bp., Typotex, 2006,
141-175.).

3 A kiterjedt esztétika jelen-
ségeérdl Wolfgang Welschtdl
Ernesto Francalanciig szdmos
komoly szerzét idézhet-

nénk, dlljon itt azonban

most egy spanyol esszéista

a mivelt kéznép szdmdra
irott, témdba vdge konyvé-
nek néhdny relevdns sora
inkdbb. A tdrgyak vildgdnak
dltaldnos esztétizdcidjdrol

(la estetizacién general del
mundo de los objetos) José
Javier Esparza igy ir: ,A mi-
vészet hordozdinak egyetemes
kiterjedése mdsfeldl egy nem
vdrt kévetkezménnyel jdrt: a
tdrgyak vildgdnak dltaldnos
esztétizdcidjdval. Ennek a
Jelenségnek legjobb példdja az
ipari formatervezés. Manap-
sdg nincs olyan piacra dobott
termék, amelyik azt megeld-
zben ne esett volna dt alapos
esztétikai sebészeten: lugos
palackok, reptilégépek, golyds-
tollak, sportcipdk, rizsok

és ongyujték... Mindegyik
fogyasztdsi cikknek addznia
kell a design miivészetének,

Sztardaszt -
az olvasohoz

A modern designkulturakat alapvetden hatarozta meg a sztardesign
jelensége, és az sok helyiitt még ma is jellemzd a kortars designkul-
tarakra, annak ellenére, hogy mind vildagosabba valik szerte a vilagban,
hogy a design messze nem egyedi hésék cslcsteljesitményeként ér-
tendd. Sokkal inkabb beszélhetiink inter- és multidiszciplinaris tars-
szerz0i praxisokrol, kulturdlis termékek halézatarol és az ezekrél szolo
diskurzusok csapongd aramlatairdl a designfolyamat teljes spektru-
maban, azaz mind a produkcié, mind a disztriblcié, mind pedig a fo-
gyasztas dimenzidjaban. Mint arra a jeles brit designtérténész, Penny
Sparke felhivta a figyelmet, a sztardesignt formald ,designer kultura”
(designer culture) lényege szerint a tllnyomorészt a tomegkultirahoz
kot6dé termékeket a magas kultirakhoz kapcsolddé referenciakkal
emeli ki a maguk vilagabadl, s igy teszi azokat zleti értelemben is sok-
kal sikeresebbé — és gyakran sokkal dragabba —, szemben az anonim
termékekkel. Ez a folyamat a tervezé nevét markaként kezeli, egyat-
tal azonban érdemben jarul hozza ahhoz a sokaktol biralt kozkeletd
tévedéshez is, amelyik minden skrupulus nélkdl tartja a designereket
miivésznek.! A sztardesignerek vildgiban ez természetesen egyalta-
lan nem képtelenség, hiszen az a ,stratégiai kulturélis referenciate-
remtés” (strategic cultural referencing), amelyik a nagyvilag elétt is-
meretlen, egyszeri becslletes tervezét az tGnnepelt képzémiivészek,
szinészek és sportoldk, illetve mindennem( mas celebritasok vilagaba
emeli at, egyuttal a lehetd legtermészetesebb maédon biztositja azt is,
hogy az immar Gnnepelt, s magat gyakran valéban m(ivésznek tartd
tervezd termékei gond nélkil kertljenek be a mlvészetvilagba, avagy
mar eleve ez a kozhely-transzfiguracid ihlesse az Gjabb és Gjabb ter-
mékek tervezését is. Ez a minta természetesen a ,romantikus rend”
(Maarten Doorman) tovabbélését igazolja, egy olyan mlivészimazs ki-
terjedését a mivészeti szféran kivdili terliletekre, amelyik a romanti-
kus zsenikultuszban és mivészetvallasban leli eredetét.? Ez a tovéabb-
€16 romantikus énformalas egyébként az esztétika mivészeten kivili
terlleteken torténd térnyerésének, avagy kiterjedésének tipikus for-
méaja manapsag.®

Mindez persze alapos értelmezés nélkil rendkiviil félrevezetd lehet
a designkulturak teljességének megértése szempontjabol, ahogy arra
a Disegno 2014/1-es szamaban tobbek kdézétt Ben Highmore egy ta-
nulmanyanak kozlésével is utaltunk, vagy amiként arra a ,design mi-
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vészettorténete” (art history of design) kritikajanak megidézésével is
ramutattunk ugyane szamban, egyebek mellett Kjetil Fallan nyoman.

A sztarsag, a celebritds, a VIP-lét és tarsai persze korantsem csak
a designelmélet, vagy épp az esztétika szamara izgalmas kulturalis je-
lenségek. A designkultara kutatéjat éppen ezért foglalkoztatjak e kér-
dések a lehetd legtagabb kultiratudomanyi értelemben, mert csakis
egy ilyen inter- és multidiszciplinaris perspektivaban lehet ramutatni
arra, hogy a kiterjedt esztétika és a kortars designkulttrak vildgaban
miképpen is kapcsolddnak dssze a sztarformalas 6sszes olyan alak-
zatai, amelyek addig a kultara kilénféle terlletein, egymastol olykor
meglehetds tavolsagban csiszolodtak.

Folydiratunk szellemének, illetve a designkultira-tudomany meg-
kozelitésének megfelelden ebben a rendkivil tag dsszefliggésben ki-
vantuk megvizsgalni az individualis alkot6 kultuszan alapulé szemlé-
letmodokat. Arra voltunk kivancsiak, hogy a tervezés és a mivészet
kilénbozé teriletein milyen hatdsa van annak, ha a termék vagy a
mualkotds létrehozasanak, reklamozasanak és értelmezésének koé-
zéppontjaban a sztarolt (celebritised) szerzd vagy résztvevd all. Bar
valogatasunk nem a celebritdstudomanyok (celebrity studies) oldal-
hajtasaval kivan szolgélni, kérdéskoriink kontextualizalasanak érde-
kében publikaljuk a celebritdstudomanyok megkodzelitéseit és szem-
léletmodjat meglehetdsen kritikus mddon ismertetd Graeme Turner
2010-ben megjelent tanulmanyat. Erre azért van szikség, mert a de-
signkultira-tudomany mint diszciplina semmiképpen sem tekinthet el
attél, hogy a sztarsag, illetve celebritas jelenségének létezik immar
specifikus tudomanyteriilete. Raadasul ebben a szévegben a szerzé
éppen arra hivja fel a figyelmet, hogy bar a foként a bolcsészet ki-
lonféle terlleteirdl vagy konkrétan a kulttratudomanyok feldl érkezé
kutatéknak elsésorban a textualis, egyedi jelenségek jelentésrétegeit
elemz6é modszerek allnak kézre, valéjaban a kérdés kelld alapossagu
megértéséhez azonban markansan mas szemléletre van sziikséglink.
Turner szerint annak érdekében, hogy az akadémiai kutatasok képesek
legyenek tuallépni az Gjsagirdi riportok szintjén, azoknak ki kell [épni-
Uk a kozvetlendl tapasztalhato, a médiaban, illetve a nyilvanos tér-
ben megjelend jelenségek vizsgalatanak vilagabol. Meglatasa szerint
elsGsorban az az elsédleges feladat, hogy a kutatok feltarjak azokat
a celebritdst mikodtetd szervezetek — példaul médiavallalatok, rek-
lamigyndkségek és gazdasagi szereplok — kozotti 6sszefonodasokat,
amelyek leginkabb feleldsek azért, hogy a sztarsag és a celeb életfor-
ma egyre nagyobb feliiletet kap a nyilvanossag 6sszes szinterén, és
kilénosen a médidban. Bar Turner tudomanyter(lettel kapcsolatos
6sszefoglalasat és kritikajat rendkivil fontosnak tartjuk, ugyanakkor
meg kell jegyezniink, hogy az ilyen iparagi jellegii vizsgalédasok gyak-
ran bizony pont az oknyomozé (jsagiras feladatkorébe tartoznak, te-
hat ezzel az irdnnyal meglehet, a celebritastudomanyok éppen koze-
lebb, és nem tavolabb kerllnek a médidban megjelend és az ausztral
tudos altal biralt szovegektdl.

azon — bizonydra nem téves —
meggydzddés jegyében, hogy
a kecses és megnyerd karakter
megsokszorozza az eladds esé-
lyeit. Am ugyanez a folyamat
bdrmilyen mds, a nyilvd-
nossagnak szdnt tdrgyat is
megmeérgez, legyen szd akdr
egy politikai pdrtrdl, egy fo-
cicsapatrol, egy bankrdl vagy
épp egy hivatalos drogfiggd-
ség elleni kampdnyrdl, ezen
kezdeményezések mindegyike
mindenek eltt keresztilmegy
egy tervezési folyamaton,
mds okok mellett azért, mert
a mai tdrsadalomban nincs
olyan akcid, amelyik ne a
fogyasztds ésszertl struktird-
jdnak égisze alatt foganna.”
José Javier Esparza, Los ocho
pecados capitales del arte
contemporaneo. Ensayos
sobre arte y nihilismo, h. n.
(Almuzara), 2007, 51-52.
(Ford. Sz. M.)
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4 A teriiletnek igen kiterjedt
szakirodalma van, de Roland
Barthes és Michel Foucault
munkdssdga megkeriilhetetlen
a kérdésben. Ldsd kiiléndsen
Foucault, Michel. 1999. ,Mi
a szerzé?” In Ué.: Nyelv a
végtelenhez. Debrecen: Latin
Betiik. 119-147., valamint
Barthes, Roland. 1996. A
szerzd haldla.” In Ué.: A
szoveg 6réme. Irodalomelmé-
leti irdsok. Budapest: Osiris.
50-565.

Noha tobb olyan széveglnk akadt, amelyek az egyes celeb-
jelenségek vizsgalatat rendre Osszekotik ipardgi megfigyelésekkel
vagy az adott média tipusanak elemzésével, e folydiratszam szerkesz-
tésekor mégis kifejezetten olyan irasokat is kerestiink, amelyek egy
konkreét jelenség jelentéstartalmait vizsgaljak. Az altalunk valasztott
nézépont kilonlegessége abbdl fakad, hogy nem (csak) a medialis
vonatkozasokra helyezzlik a hangsulyt, hanem inkabb arra, hogy a
celebritds, az alkotdi kultusz miképpen befolyasolja a kreativ alkotas
és tervezés kilonbozo terlletein a mlvek és termékek produkciéjat és
befogadasat. A beljebb olvashatd szévegeknek az is sajatossaga, hogy
nemcsak a celebritds megnyilvanulasait mutatjak fel, hanem azokra a
gyakorlatokra és elmozdulasokra is ravilagitanak, amiket a sztarjelen-
ség a muélvezdk/befogadok/fogyasztok hétkdznapi — vagyis a kdz-
vetlen befogadason tuli — életében létrehoz.

Az alkotdi kultusz, a sztarsdg tudomanyos kutatdsa egyaltalan
nem (] jelenség a miivészet- és tarsadalomtudomanyokban, éppen
ezért az ezzel kapcsolatos vizsgalddasok dsszefoglalasa is helyet ka-
pott néhany szdvegben. Ugyanakkor latnunk kell, hogy a malt szazad
kozepén megjelentek a szerzék mire gyakorolt hatasat relativizald
elméletek, és nagyon komoly, szlikebb tudomanyteriletikén messze
tulmutaté statuszt és hatast értek el teoretikus berkekben — lasd k-
[6ndsen a strukturalizmust en bloc s ,a szerzé halalanak” elmélete-
it.* Ezek a tedridk pont arra alapoztak, hogy a szerzé nem mindenhaté
sajat mlve tekintetében, és nemcsak azért, mert nem tudja kontrol-
lalni mGve utdéletét, befogadasat és (jrafelhasznalasat, hanem azért
is, mert mar a létrehozaskor sem csak rajta mulik, hogy miként, mi-
lyen ,nyelven” szdlal meg. A celebritas kutatasa, a sztarolas fontos-
saganak eldtérbe helyezése viszont mintha szembemenne ezekkel a
megkozelitésekkel, amelyek végleg leszamolni kivantak a szerzé- és
életrajzcentrikus m- és vilagértelmezésekkel, és amelyek kozil sok
ma is megkérddjelezhetetlen presztizsnek orvend. Itt azonban nem a
szerz6, hanem a szerzé imazsanak mre tett hatasarél beszélink, va-
gyis nem az az érdekes, hogy konkrétan mennyire kulcsfontossagu
egy m( alkotojanak vagy szerepldjének a rahatasa a jelenségre maga-
ra, hanem hogy e befolyas valodi értékétdl figgetlendl milyen hatast
fejt ki a sztarrol spontan létrejovo vagy tudatosan kialakitott imazs.

Kilén koszonettel tartozunk Beck Andrasnak, aki mar a Disegno
alapitasakor javaslatot tett egy miivészimazzsal foglalkozé tematikus
szamra — a Sztardaszt ebbél az 6tletbdl szliletett.

A szerk.
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